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A B S T R A C T   Keywords 

Architectural social identity refers to the concept of a tangible expression of collective memory and 

cultural identity that reflects how people experience and interact with their environment. In this 

regard, rereading the components that influence architectural social identity in enduring buildings 

can play a pivotal role in presenting desirable architectural designs. Therefore, the present study was 

written with the aim of reviewing the components that influence social identity in the historical 

bazaar of Tabriz. The research method in the present study is mixed with an applied purpose and a 

descriptive-analytical nature, and to analyze the data have been used the partial least squares model 

in the Warp-pls software. Also, the statistical population of the study includes architectural experts 

and elites, and due to the uncertainty of the size of the statistical population, the sample size was 

estimated at 200 people using Cohen's formula at a confidence level of 95%. The research findings 

show that the greatest impact on the social identity of the historical bazaar of Tabriz is related to the 

perceptual-semantic, memorable, event-responsive, and spatial-functional components with 

coefficients of 0.691, 0.651, 0.603, and 0.564. Among the sub-variables, the most influential were 

the reflection of spiritual elements, values, and beliefs, creating a sense of familiarity and 

memorability of the space, emphasizing various social, cultural, and religious events, benefiting 

from history and tradition in design, and paying attention to the social dimension of man, and the 

existence of spaces for social interactions. Also, the reinterpretation of these components should be 

based on a contextual approach (continuity/change and unity/plurality) and regionalism 

(difference/similarity). 
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)نمونه    یخیتار  ی در بازارها   یاجتماع  تیبر هو  رگذاریتأث   ی ها (. بازخوانش مؤلفه1404محمدرضا . )،  فردو پاکدل   نیحس،  ی سنگر   یلیاسمع  ،لاله، اصل  نژادی مهد  :مقاله  ن یارجاع به ا

 . 1616-1604 ،(13)4 ،یانسان ی (. اکولوژز یتبر  یخی: بازار تاری مورد

 

 

 

 

 

 

 

   مقاله پژوهشی 
   

 (زیتبر  یخی: بازار تاری)نمونه مورد  یخ یتار یدر بازارها  یاجتماع تیبر هو رگذاریتأث  یهابازخوانش مؤلفه 

 
 1فردپاکدلمحمدرضا  ،2*یسنگر یل یاسمع نیحس ،  1نژاد اصلیمهد لاله

   .رانیا   ز، یتبر ، یدانشگاه آزاد اسلام ز، یواحد تبر ، معماری گروه  1
 . رانی، تهران، ا ی خیتار یهاو بافت بناپژوهشکده و گردشگری،  یفرهنگ راثی پژوهشگاه م اریاستاد  2

 

  

 واژگان کلیدی   چکیده 

  یک ه نحوه  گرددیاطلاق م  یفرهنگ  تی و هو  یجمع  ی از ح افه ه  یملموس    انی ب ه مفهو  ب   ی معم ار  یاجتم اع  تی هو

  ت ی بر هو  رگ ذاریت أث  ی ه اراس  ت ا، ب ازخوانش مؤلف ه  نی. در اده دیم  شیخود را نم ا  طیتجرب ه و تع ام ل مرد  ب ا مح

داش  ت ه باش  د. از   ی مطلوب معم ار  ی هاطرح  ی در ارائه  ی نقش محور  تواندیماندگار م  ی در بن اها ی معم ار یاجتم اع

نگ ار    زیتبر  یخیدر ب ازار ت ار  یاجتم اع  تی بر هو  رگ ذاریت أث  ی ه اپژوهش ح اض  ر ب ا ه دخ ب ازخوانش مؤلف ه  رو،نیا

که در   باش دیم  یلیتحل-یفیتوص  تیو ماه  ی با هدخ کاربرد ختهیحاض ر مم ی در مطالعه قیش ده اس ت. رو  تحق

 نیاس تفاده ش ده اس ت. هم ن  Warp-plsافزار در نر   یاز مدل حداقل مربعات جزئ  هاداده لیو تحل  هیتجز  ی راس تا

که با توجه به مش خ  نبودن تعداد حج    باش دیم ی پژوهش ش امل متخص ص ان و نخبگان معمار ی ممار ی جامعه

اس ت.   هنفر برمورد ش د 200درص د، حج  نمونه  95  نانیبا اس تفاده از فرمول کوهن در س طا اطم ی ممار ی جامعه

مربوط ب ه    زیتبر  یخیب ازار ت ار  یاجتم اع  تی بر هو  ی رگ ذاریت أث  نیش  تریک ه ب   ده دیپژوهش نش  ان م  ی ه اافت هی 

و   603/0، 651/0، 691/0  بیبا ض را ی عملکرد-ییو فض ا  ی ریدادپذیرو ،ی زیانگخاطره  ،ییمعنا-یادراک ی هامؤلفه

ها و ارز   ،یمربوط به انعکاس عناص ر روحان   ی رگذاریتأث نیش تریب  زین  یفرع ی رهایمتغ  نی. در ب باش دیم  564/0

  ، ی و مذهب  یفرهنگ  ،یمختلف اجتم اع  ی دادهای بر رو  دی فض  ا، تأک  ی زیانگو خاطره  ییاحس  اس مش  ن ا  جادیباورها، ا

بوده   یتعاملات اجتماع  ی برا ییانس ان و وجود فضاها یو توجه به بعد اجتماع یو س نت در طراح  خ یاز تار ی مندبهره

)ت داو /تحول و وح دت/کترت( و   ییگران هیزم  کردیرو  ی بر مبن ا  یس  تیه ا ب امؤلف ه  نیا  زخوانشب ا  نیاس  ت. هم ن

 تشابه( باشد. /زی)تما  ییگرامنطقه

  تیمکان، هو  تیهو 

بازار   ،ی معمار ،یاجتماع

 .یخیتار
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 مقدمه  .1
مؤثر باشد،    امیپ  کی  نکهیا  یباشد. برا  تفاوتی ب  ای  ی مثبت، منف  تواندی فرد، م  اتیاست که بسته به تجرب  یامی حامل پ  یمعمار  یفضابنا و  هر  

 امیپ کهمچنین ی . (Xiong, 2012)  استو هویتمندی خاطره  ، با معنا  ییشناسا ق یهدف، از طر نیبه ا  یاب یدست یدرک شود و راه اصل دیبا
همه به    یرا برا  تیاز معنا و خاطره، هو  قیدق  یدرک شود و با استفاده  ی معماربان  طو مخا  ، کاربرانتوسط کل جامعه  دیمثبت با  یمعمار

مشترک   یشهروندان را دارند و معنا  یعموم  یهشده قدرت پرورش حافظساخته  طیمحبه عبارتی    .(Amirjani et al., 2025)  آوردارمغان  
 یاز ارتباط اجتماع  یعناصر  دیشده باساخته   طیمحدر این بین،    .(Cruwys et al., 2025)  ردیگیمشترک دربر م  تیرا در قالب قلمرو و هو

و معماری بایستی   شدهساخته ط یمحبنابراین  .  (Cope et al., 2022)گردد   تبدیل  ماندگارتر تر و  موفق  یدهد تا به ساختمان  یرا در خود جا
که    ندیبی م  یحس مکان  ایعنوان تجربه  را به   معماریدارد،    مکاندر    شه یر  قاًیکه عم  دیدگاه  نیاویژه در بُعد اجتماعی باشد.  دارای هویت به 

  ت یهوبه عبارتی    .(Dovey, 2010)  ددهی م  مورد تأکیدرا    معماری  یاجتماع  و هویت  افزوده، وجود دارد و ساختارها  یاز شناخت، با معان  شیپ
  فا یا  یجامعه نقش مهم  کی  ی و فرهنگ  یاجتماع  ت یهو  ان یو ب  یدهدر شکل  تواند یم  یمفهوم اشاره دارد که معمار  نیبه ا  یمعمار  یاجتماع

ها که چگونه ساختمان  داردرا بیان میموضوع    نیا  یدر معمار  یاجتماع  تیهوهمچنین    .(Capela & Ramirez-Marquez, 2019)کند  
  لیتبد یچگونگ  درنهایت هویت اجتماعی معماری.  کنندی م  تیجامعه را منعکس و تقو  کیو حس تعلق    خیمشترک، تار  یهاو فضاها، ارزش 

 ,Oktay)  دهدیخود را شکل م  طیتجربه و تعامل مردم با مح  یهاست که نحو  یفرهنگ  تیو هو  یجمع  یاز حافظه  یملموس  انیبه ب  یمعمار

الشعاع تحشود که عملکرد و ماندگاری آن را تسوب میح توان گفت که هویت اجتماعی یکی از مهمترین ابعاد معماری مرو، می از این  .(2024
ی  ح راطتواند به  ها میگذارند و شناخت آن می   رگذاریتأثگیری هویت اجتماعی در معماری  دهد. در این بین، عوامل مختلفی بر شکل قرار می 

ر با هدف ضاحهویت اجتماعی در معماری، پژوهش    موضوعمعماری منجر گردد. با توجه به اهمیت    هایفضا بناهای ماندگار و هویتمند بناها و  
 نگارش شده است.  زیتبر  یخیدر بازار تار یاجتماع تی بر هو رگذاریتأث یهابازخوانش مؤلفه 

جهان    یآجر  وستهیپمسقف و به هم  یمجموعه   نیترع یوس  و  کشور  یشدهاثر ثبت   نیتربزرگ  زیبازار تبرتوان بیان داشت که  طور کلی میبه 
 یدیتقل  یهااست یس  بازار در اثر  نیاز ا  یثبت شده است. با آنکه امروزه بخش  زین  ونسکوی  سازمان  یالمللن یب  راث یکه در فهرست م  باشدیم

باق  ی رفته ول  ن یمدرن از ب  یشهرساز چهارسوق،    مچه،یت  رسته، دالان، سرا،   ها،ی بازار شامل راسته، ورود  نیکه ا  دهدی م  نشان  ماندهی آثار 
)مجنونی توتاخانه و اسمعیلی   است  رهیپل بازار و غ  خچال،یزورخانه،    ه،ینیحس  ه،یتک  مدرسه،  بازارچه، بقعه، مسجد، حمام،  دان،یکاروانسرا، م

عنوان  به   یاسیس  یو حت  یمذهب  ،یاجتماع  ،یو کارکرد جامع آن از نظر اقتصاد  ینظر سبک معمار  از  زیبازار تبرهمچنین    .(1400سنگری،  
 زیدادوستد شهر تبر  یعنوان مرکز اصله ب  سال،  1000به    کیرغم گذشت نزدیبوده که هنوز هم عل  زیتبر  شهر  شده درساخته  یفضا  نیتریعال

 یاریبس  ،یبر رفتار اقتصاد  علاوه  زیمحصولات و انجام معاملات است. فعالان بازار ن  عیو توز  دیتول  یبرا  مرکز  نیبهتربازار تبریز  است. درواقع  
)اسمعیلی    شوندی م  یفرهنگ  یاشاعه   ایو سبب انتقال و    دهندیانتقال م  گر ید  یبه قوم  یو از قوم  ینسل  به  یرا از نسل  یفرهنگ  یاز رفتارها

ا را ضبنابراین بازار تبریز دارای عملکردهای متعددی همچون اجتماعی بوده است که بار هویتی معماری این ف.  (1393سنگری و عمرانی،  
ای ضبر آن در ف  رگذاریتأثهای  توان با بازخوانش هویت اجتماعی و مؤلفه رو، می افزایش داده و تضمینی برای ماندگاری آن بوده است. از این

 های ماندگار و پایدار دست یافت. معماری بازار تبریز، به الگویی مهم و اساسی در طراحی معماری

 پژوهش نه یشیپ و ینهر ی. مبان2
  1لفادوارد رِ(.  1397بخشد )ربانی،  گیرند، هویت می هایی را که در آن قرار می عنوان یک منبع هویت است و به گروه هر فضا و مکان، به 

انسان به ارتباطات    قیعم  ازیکه چگونه ن   هو خاطرنشان کرد  هپرداخت  ی مکان  ت یهو  تیبود که آشکارا به اهم  یکسان  نیاز اول  یکی  ،(1976)
هستند.    تیاهم  اقدها فخواهد شد که در آن مکان  یاندهیمنجر به آ  ازین  نیلف، غفلت از ارِ  یوجود دارد. به گفته   یکیزیف  طیمعنادار با مح

 ات یتجرب  یها به مردم خدمت کنند و دامنهها مکانرا شکل داد که در آن  ییهاط یمح  توانی م  «، یمکانیبرعکس، با شناخت و غلبه بر خطر »ب 
و    یفلسف  ،یفرهنگی  هاصهیاز خص  یامجموعه  تیهو  ،2نزیجنکبر مبنای نظر    .Oktay & Garrison, 2023)(  دهند  شیرا افزا  یانسان

طور مشخص، قابل به   ن،یمع  یمکان  و  یو آن را در ظرف زمان  کندیآن دلالت م  یاعضا   یهمانند  ای  ی گانگیاست که بر    یهمسان  یستیز
های هر فرد  ویت بیانگر ویژگی ه(، نیز بیان داشته است که  2012)  3اوجانگ  (.1397  نز،ی)جنک  کندیم  زیها متماگروه   گریو آگاهانه، از د  رشیپذ

گیری ی اجتماعی است که نیازمند مکانی برای شکل ی او و ارتباطات گستردهای است و حاصل احساسات ذهنی از وجود هر روزهیا پدیده
 است.  

 . (1402 ،و همکاران ی)مقدم درودخان نظران پرداخته شده استبه برخی از تعاریف هویت بر مبنای دیدگاه صاحب 1در جدول شماره 

 
1- Edward Relph 
2- Jenkins 

3- Ujang 
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 نهران مفهو  هویت در دیدگاه صاحب . 1جدول 

 دیدگاه  نهرصاحب

از   ی امجموعه ،کنترل ستمیس کعنوان یبه  تیهو ندی. فرآیذات  ی اجزا از یدر بعض گران یشدن با خود و مشارکت با د یکهویت یعنی ی 1کسونیار
 .آوردیوجود مبه فرد هنجارها و ناهنجارها را در

و نیاز به   ... استو   حزب کی قهرمان، کی دوست، کی مثل گر ید یکس ای یز ی و افراد و مرتبط ساختن خود با چ اءیاش  ی بندطبقه تیهو 2چارلز جنکز
 تثبیت دارد. 

 شود. گیرد و بی آن ناپدید می کند، ولی خود در زمان شکل میهویت همان ماهیتی است که در برابر زمان مقاومت می  3الکساندر 

 .فرد باشد ییشناسا ی هلیکه وس ی ز ی چ وو وجود  یهست ی به معنا  تیهو احمد اشرخ

است و به آن   یها باقآن  در تیو تا آخر عمر وحدت شخص زندی متما ی گر یاز د  کیآن هر  ی واسطهاست که به یرا مشخصات یانسان افراد شیرازی  نیصدرالمتأله
 .ندی گو تیهو

 

گردد و در بستر  می حرطتوان عنوان کرد که هویت در ابعاد مختلف فردی، اجتماعی، فرهنگی، ملی، جهانی و ... مبا بررسی ادبیات نظری می
 5در بررسی مفهوم هویت اجتماعی  4گیرد. در این بین، یکی از مهمترین ابعاد هویت، هویت اجتماعی است. مارکسزمان و مکان شکل می 

جنکینز    .(Vugt & Hart, 2004)بیند«  سازد، اغلب چیزی است که دیگری در آنها میکند: »آنچه هویت اشخاص را مشخص میبیان می
ی هویت دو معنای اصلی دارد: اولین معنای آن بیانگر مفهوم »تشابه مطلق« است و معنای دوم آن به مفهوم »تمایز«  نیز معتقد است که واژه 

زمان میان افراد یا اشیاء دو طور همبه این ترتیب، مفهوم هویت به   (.1397  نز،ی)جنکگیرد  است که با مرور زمان سازگاری و تداوم را فرض می
بندی کردن اشیاء و افراد و  سازد؛ از یک طرف شباهت و از طرف دیگر تفاوت. درواقع، فعل »شناسایی« یعنی طبقه نسبت محتمل برقرار می 

یابد.  در ارتباط با دیگران معنا می   -که از دیگر ابعاد معنای هویت هستند–یابد  زی یا دیگران هویت تعیین می »تثبیت« که در ارتباط با چی
همچنین هویت   .(Upton et al., 2022)توان معنای هویت را با چهار معنا مربوط دانست: تشابه، تفاوت، شناسایی و تثبیت  بنابراین، می 

شوند و  ها افراد و جماعات در روابط اجتماعی خود از افراد و جماعات دیگر متمایز میی آنواسطه هایی که به اجتماعی عبارت است از شیوه 
ها است. شباهت و  های شباهت و تفاوت میان افراد و جماعت مند نسبتحاصل آن، برقراری روابط و پیوندهای هویتی و متمایز ساختن نظام

رو، هویت اجتماعی ذاتی نیست و محصول توافق و عدم توافق است  ی زندگی اجتماعی هستند. از این تفاوت با هم اصول پویای هویت و کُنه
  .(Bingley et al., 2022)توان در باب آن به چون و چرا پرداخت و می

دهی به  موجب شکلو  و فرهنگ یک قوم و ملت بوده    افکار افراد خاص  انگرینماهای است که  در معماری منظور از هویت اجتماعی، ویژگی
  ،یدر معمار  یاجتماع  تیدر مورد هو.  (Torabi & Brahman, 2013)گردد  می  یاجتماعو ساختارهای  روابط  ها،  ، نشانه خاطرات، احساسات

و درک فرد   یبر تجربه شخصپدیدارشناسان  اند.  موضوع پرداخته  نیمختلف ا  یهاوجود دارد که هر کدام به جنبه   یمتعدد  ینظر  یها دگاهید
به افراد حس تعلق و    یعنیباشند،    ”یمند“مکان  یدارا  دیمعتقدند که فضاها با  6نوربرگ شولتز  نیستیمانند کر  یدارد. معماران  دیاز فضا تأک

 جادیرا ا  ییافراد احترام بگذارد و فضاها  اتیاحساسات و تجرب  ت،به خاطرا  دیبا  یمنظر، معمار  نیکنند. از ا  ءاطرافشان را القا  طیارتباط با مح
  یبه روابط اجتماع یدهشکلنقش اساسی در   یمعماری شناختجامعهدیدگاه  (. از1401، نیالدسراج و  7کورئا) ها معنادار باشندآن  یکند که برا
معنا که فضاها  نی. به اشوندی م دیبلکه تول شوند، ی معتقدند که فضاها نه تنها ساخته م 8لوفور  ینرامانند ه ی قدرت دارد. معماران یو ساختارها

خاص مورد استفاده قرار    یاجتماع  یهات یهو  فیتضع  ای  ت یتقو  یبرا   توانندی و م  ستنده  یو اقتصاد  یاس یس  ،یاجتماع  یندها یمحصول فرآ
 ی هاو ارزش  یکه معان  ردیگی درنظر م  یانظام نشانه   کیعنوان  را به  یمعمار  یشناختنشانه  دگاهید  .(Hague & Jenkins, 2005)  رندیگ

  یاسیو س  یاجتماع  ،یفرهنگ  تیهو  ینمادها  توانندیها و فضاها ممعتقدند که ساختمان   9کو مانند اومبرتو اِ  ی. معمارانکندی را منتقل م  یفرهنگ
ا از  ت  نیباشند.  چگونگ  تواندیم  یمعمار   یها نشانه   لیحلمنظر،  درک  در  ما  بازنما  یریگشکل  یبه  کند   یاجتماع  یهاتیهو  ییو    کمک 

(Chandler, 2022).   مانند برنارد   یهستند. معماران  یو همواره در حال بازساز  ریمتغ  ال،یس  هات یکه هو  ندباور نیبر ا  یان نیزپساساختارگرا
  ن کند که امکا   جادیرا ا  ییفضاها  دیباشد، بلکه با  شدهن ییتع  شیاز پ  یهات یهو  دیبازتول  ای  تیدنبال تثببه   دینبا  یمعتقدند که معمار  10یچوم

 . (Leger et al., 2025) و متنوع را فراهم کنند دیجد یهاتیظهور هو
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و    انیب  یمعناگردد و به  می  احساسات  و   خاطراتی،  به روابط اجتماع  یدهشکلتوان عنوان کرد هویت اجتماعی معماری موجب  درنهایت می
  ی برا  یعنوان ابزاربه   تواند یم  یمعماربه عبارتی هویت اجتماعی  است.    بناهاو ساخت    ی جامعه در طراح  کی  خیها، باورها و تاربازتاب ارزش 

ویژگی   جامعه عمل کند.  ی و فرهنگ  یمحل  ،یمل  ت یهو  تیتقو و  راستا، عوامل  این  اجتماعی معماری  در  بروز هویت  های متعددی موجب 
(، 2016)  1پنداری، مادگین گیری و یگانه ره، جهت طیی، رویداد، خافضاانداز، نظم  (، بر سیما و چشم1393)  نوربرگ شولتز  نیستیکرگردد که  می
 اند. (، کالبد و عملکرد تأکید داشته 2008) 2سیمون و ساورز   و معناو  ادراکبر  

ال، حهای مختلفی به آن پرداخته شده است. با این  پژوهشالعات و  طماتی است که در  موضوعیکی  و شهرسازی  هویت در معماری  بنابراین  
با هدف پُر کردن این خلأ    حاضرهای گذشته بوده و پژوهش  بر آن خلأ پژوهش  رگذاریتأث  یهامؤلفهبررسی هویت اجتماعی در معماری و  

های مرتبط با پرداخته است. در ادامه به برخی از پژوهش زیتبر یخیدر بازار تار یاجتماع تیبر هو رگذاریتأث یهابازخوانش مؤلفه پژوهشی به 
 ع اشاره گردیده است. موضو
)  پوررستم   ی نفت   ینوگرا در شهرها  یو شهرساز  یمعمار  امدیپ  ،یاجتماع  تی تحول هوت عنوان  تحی خود  (، در مطالعه1393و همکاران 

اند که  جذب تمدن غرب شده و با آن سازگار شده   یخوزستان به راحت  ییو روستا  یریعشا  یهجامعاند که  به این نتایج دست یافته  خوزستان
که بخش  - کشور ما    یموضوع برا  نیا  میشده است. تعم  ینفت  یدر شهرها  دیجد  یتیهو  یریگو شکل   ی سنت  تیهو  یجیمنجر به تحول تدر

 باشد.  دیمف یو شهرساز  یمعمار  یابیتینو به هو  ینگاه  جادیدر ا  تواندیم  –است  دادهیم  لیتشک  ییو روستا  یریاز آن را مردم عشا  یاعمده
عنوان کرده  یو شهرساز یمعمار یابیت ینو به هو ینگاه جادیاع بوده که سازگاری با تمدن غرب را موضومهمترین نقد بر این پژوهش این 

ران هویتی ممانعت به عمل آید. به عبارتی  حگیری بفظ هویت زمینه و بستر باشد تا از شکل حکه، نوگرایی بایستی همراه با  الی حاست. در
در پژوهشی   (، 1400و همکاران ) برخوردارفظ هویت بومی مدنظر قرار گیرد.  ح یعنی سازگاری با تمدن غرب و تحول بایستی فرایند تداوم و 

ی را مورد  عصر صفو  یجمع  ی فضا  یه مثابنقش جهان اصفهان به   دان یمی،  جمع  یدر ساخت فضا  یاجتماع  تینقش هو  یبازخوان ت عنوان  تح
و    ینید  ،یاسیشامل سه بعد س  یریگشکل  یاز لحاظ عوامل زمان  یعصر صفو  یجمع  یفضادهد که   اند. نتایج نشان میبررسی قرار داده

که   دیعوامل منجر گرد  نیو ساخت است و ا  ییو فضا  یمند کالبدشامل سه بخش نظام   یاجتماع  ییهها در روو از منظر علت   ینیسرزم
و    تیمشروع  زیمخاطبان فضا ن  دیرفته از دشود که جز در نگاه حاکمان، رفته  یفردمنحصربه  یهایژگیدوران واجد و  ن یا  یجمع  ی فضاها

 ی جمع یفضاچنانچه . روداز بین میتوان عنوان کرد که هویت اجتماعی مکان در بستر زمان بر مبنای این پژوهش می   .بدای یاجتماع یتیهو
ها در ابعاد مختلف و سازگار شدن با تولات  ها و مکان فضاباشد. بنابراین مانایی  اکنون از هویت اجتماعی مناسبی برخوردار نمی ی همعصر صفو

و    یادمانی  یدر معمار  یاجتماع  تیهو(، با بررسی  1401و همکاران )  نژاد ینیحس  نماید.فظ می حها را   های مختلف هویت اجتماعی آن دوره
و ملزومات    اتیو مقتض  یخیتار  ط یو شرا  یدر بستر جار  یادمانیهر اثر  اند که  به این نتایج رسیدهبر کهن الگوها    دیآن با تأک  ی خواستگاه فرهنگ

اند آوردهیم  دیکه آن را پد  یو مردمان   یاجتماع  یهاگروه  یآمده برایم  دیکه در آن پد  یادوره   یاسیو س  ی اقتصاد  ،یاعتقاد  ،یاجتماع  ،یفرهنگ
  ده یکشی مردم آن جامعه حضور داشته، نقش خود را بر شانه م یزندگ وو فرهنگ  خیتار یزنده و فعاّل بر صحنه یتیدر زمانه خود چونان واقع

 یاو مردم جامعه   یاجتماع  یها گروه   یه قئو ذوق و ذا   الیو خرد و خ  شه یبر روان و رفتار و اندنیز    یادمانی  یبناها  ن یا  ریتأث  کرده است.ی م  فا یو ا
ارائه است که با بهره  یاگونه   یادمانی  یمعمار همچنین  اند بلاواسطه بوده است.  عصر بودههم  یآثار  نیکه با چن از زبان    یریگقدرتمند از 

جوامع   یفرهنگ انیب  یها برانهیگز نیاز بهتر یک یگذار، همواره ریثأت یهنر یرسانه  کیعنوان خود به  یو کالبد  یینامع یهاتیو قابل نینماد
به    های نتایج این پژوهش بوده است. پژوهشی از کاستیی با رویکرد آیندهادمانی  یمعمار  یاجتماع  تی هوعدم توجه    رفته است.یشمار مبه 

  آن در آینده مورد غلفت   و عملکرد و هویت اجتماعی  شده گیری معماری یادمانی بررسی  بودن هویت اجتماعی در عصر شکل   بلاواسطه عبارتی  
دهد که (، در پژوهش خود به بررسی حس مکانی و هویت مکانی پرداخته است. نتایج این پژوهش نشان می 2014) 3غزیمی است. قرار گرفته 

خاطر سکونت در مکان  ها و احساساتی است که به های اجتماعی و ارزش هویت و حس مکان برگرفته از هویت اجتماعی و تعلق فرد به گروه 
توان عنوان کرد که حس مکانی و هویت اجتماعی آن ناشی از بستر کالبدی و عملکردی  بر مبنای نتایج این پژوهش میشود.  به او منتقل می 
به این نتیجه رسیده  است    مکان  یفرهنگ-یاجتماع  تی: هویفرهنگ و معمار  تحت عنوان   ایدر مطالعه(،  2015)  4فیرزال باشد.  یک مکان می 

است.   یضرور یفرهنگ-یاجتماعویژه در ابعاد مختلف به  تیموضوع، شناخت مفهوم هو نیدرک ا یاست. برا یمکان قابل بازساز تیهوکه 
ابتدا به   تیمنظر، هو  ایناز   از  .  شودیم  یسازمفهومعوامل فرهنگی و اجتماعی  عنوان موجود بودن  در  های ارزشبنابراین هویت معماری 

(، 2022)  5زهرانی ال   شود.های فرهنگی و اجتماعی در یک بنا ماندگاری آن را موجب میگیرد و تداوم این ارزش نشأت می اجتماعی    فرهنگی و
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آثار  ی به این نتایج دست یافته است که  معاصر در عربستان سعود  یمعمار   یریگدر شکل  یمعمار  تیدرک نقش هوت عنوان  تحدر پژوهشی  
ساخت، مصالح مورد استفاده و ارتباط    یشکل و فرم، فناور  ،یدرک کرد: مفهوم طراح  یاصل  یپنج حوزه  قیتوان از طریمعاصر را م  یمعمار
ت  حدر این پژوهش به صراباشد.  پذیر میهای اصلی با بررسی هویت فرهنگی و اجتماعی امکان حوزههمچنین درک این    اطراف.  طیبا مح

 باشد.مورد تأکید قرار گرفته است. علت این امر تداوم عملکردی معماری می    معاصر  یمعمار   یریگدر شکل اهمیت هویت فرهنگی و اجتماعی  

 . مواد و رو  ها 3

 . رو  پژوهش 3-1
توان گفت که روش آمیخته  طور کلی میباشد. به تحلیلی می-ی حاضر آمیخته با هدف کاربردی و ماهیت توصیفیروش تحقیق در مطالعه 

 ,.Fetters et al)  است  ده یچیبه مسائل پ  ییواحد با هدف پاسخگو  یمطالعه  کی در    یو کم  یفیک   قیتحق  یهااز روش  یبیشامل ترک

2013; Loft et al., 2018).  استخراج   معماریدر  یاجتماع تیبر هو رگذاریتأث یهامؤلفهدر این پژوهش، ابتدا از طریق مطالعات اسنادی
های مورد نیاز گردآوری شده است. در راستای تجزیه و تحلیل شده و سپس با استفاده از مشاهدات میدانی و پرسشگری از مخاطبان داده

 استفاده شده است.  Warp-plsافزار ها نیز از مدل حداقل مربعات جزئی در نرم داده
ی آماری از  باشد که با توجه به مشخص نبودن تعداد حجم جامعهی آماری پژوهش شامل متخصصان و نخبگان معماری میهمچنین جامعه

 درصد برای تعیین حجم نمونه استفاده شده است.  95در سطح اطمینان  1فرمول کوهن 
 فرمول کوهن: 

n = (z2 × s2)/ d2 

درصد    95ی اطمینان  با توجه به تعیین فاصله  دارد.  یبستگ  (α)و سطح خطا    نانیاطم  یمقدار ثابت است که به فاصله  کی  Zدر این فرمول  
ی اولیه از حجم نمونه  نمونه   20باشد که با پرسشگری از  ی اولیه مینیز واریانس نمونه   Sباشد.  می  96/1برابر با    Zو    05/0برابر    dبنابراین  

  200دست آمده و با جاگذاری در فرمول فوق حجم نمونه به  3607/0ی اولیه گرفته واریانس نمونه آید. بر مبنای محاسبات صورتدست میبه 
 برفی بوده است.  گیری گلولهنفر برآورد شده که روش دسترسی به این حجم نمونه بر مبنای روش نمونه 

n= (3/8416 × 0/1301) ÷ 0/0025= 200 

 باشد. می 2به شرح جدول شماره    نگارندگان یمطالعات اسنادبر مبنای  معماریدر  یاجتماع ت یبر هو رگذاریتأث یهامؤلفه

 
 ی معمار یاجتماع تیبر هو  رگذاری تأث یهامؤلفه. 2جدول 

 ها گویه ی معماری اجتماع  تیبر هو  رگذاریتأث ی هامؤلفه 

 . PM2ی طراحمندی از تاریخ و سنت در ، بهرهPM1باورها  و  هاارزش ،یانعکاس عناصر روحان PMیی معنا-یادراک 

 . P2ها و توالی آن  هابر نمادها و نشانه دیتأک،  P1 )نشستن، حرکت و استراحت( یبر انسان در طراح دیتأک Pی کالبد

ی  تعاملات اجتماع ی برا  ییانسان و وجود فضاها یتوجه به بعد اجتماع،  SF1 مختلف ی فضاها و عملکردها  بیترک SFی عملکرد-ییفضا
SF2 . 

 . AL2( فضا)کلیت  فضاپذیری کلی ، ادراکAL1بیعی ط محیطپیوند با  ALانداز سیما و چش  

 . SO2 فضا، پویایی SO1 و انسجام فضایی گییکپارچ SOیی نه  فضا

 . E2، تعمق و فهم رویداد E1تأکید بر رویدادهای مختلف اجتماعی، فرهنگی و مذهبی  Eرویدادپذیری 

 . M2 فضای  ز انگی خاطرهساس آشنایی و ح، ایجاد اM1 شناسیملاحظات زیبایی هنری و  ،های بصری کیفیت Mانگیزی خاطره 

 . O2و سنجش موقعیت  وضوح مسیر حرکت ،O1 فضاسادگی  Oی ریگ جهت

 .U2 فضا، یکی شدن با U1فرد  صربهحهای منوجود ویژگی Uی پندارگانهی

 

 

 

 

 

 محدوده مورد مطالعه . 3-2

از شهر را    یعیوس  یمنطقه  ، یتجار  یتهایبه فعال  ییپاسخگو  یخاص برخوردار بوده و برا  یاز شهرت  ،یاسلام   نینخست  یهااز قرن   زیبازار تبر
حداقل هزار    زیمسقف تبر  یگفت که از عمر بازارها   توان یاز قرن چهارم ه.ق. در منابع مختلف آمده است. پس م  زی. بازار تبرگرفتیدربر م
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و    یداریخود از ثبات و پا  یدر فضاها  یو اجتماع  یمذهب  یتهایضمن داشتن فعال  ز یکه بازار تبر  دیآی بر م نی. از اظهار نظرات چنگذردیسال م
.  باشدی متر م  5760آن    یهاهکتار بوده و طول راسته   29  ز یبرخوردار بوده. مساحت بازار تبر  یدر دوران متماد  یتوجه   انیشا  یرونق اقتصاد

ها، انبار کالاها و کاروانسراها(  ها، دکانهای تجاری )همچون حجرهها و بخش عناصر مهمی چون مراکز مذهبی، مدرسه  یبازار تبریز دربرگیرنده 
نوع صنف است و    40مغازه و   8000دالان و حدود    11تیمچه،    25سرا،  35راسته و بازار،    20و همچنین پل  بازار است. این مجموعه دارای  

و   ینید  یمدرسه   9مسجد و    20با وجود    نیاند. همچنهم پیوستهتنها محلی است که در آن تجارت، مذهب، فرهنگ و عوامل اجتماعی به 
 . (1390 ،ی و خان ی)مرصوص مجموعه آشکار است نیجامعه در ا یهاو ارزش ی انعکاس عناصر روحان ،یآموزش

 
 عملکردها در من  قیو تلف یشهر  یمرکز  یدر هسته زیبازار تبر تیموقع  . 1 شکل

 ها یافته . 4
  Warp-PLS  افزارنرم   در  جزئی  مجذورات  ی بازار تاریخی تبریز از مدل حداقلمعمار  یاجتماع  تیبر هو  رگذاریتأث  یهامؤلفه  یابیارزمنظور  به 

 شود. های حاصل از این مدل پرداخته میاستفاده شده است که در ادامه به یافته

پایایی متغیرها )سازه اندازهالف(  برای  پایایی متغیرهای اصلی در مدل  ها(:  استفاده   PLSگیری  آلفای کرونباخ  پایایی ترکیبی و  از شاخص 
ی هر یک از متغیرهای اصلی مقدار پایایی سازه  3باشد. در جدول شماره    7/0های پایایی باید بزرگتر یا مساوی  شود. مقدار این شاخص می

 ارائه شده است. 
 های متغیرهای اصلی: پایایی سازه3جدول 

 PM P SF AL SO E M O U متغیرهای اصلی

 821/0 725/0 743/0 751/0 739/0 793/0 752/0 744/0 734/0 پایایی ترکیبی

 741/0 759/0 762/0 727/0 815/0 761/0 806/0 717/0 728/0 آلفای کرونباخ

 

دست آمده است. بنابراین مدل به  7/0تمامی مقادیر پایایی ترکیبی و مقدار آلفای کرونباخ متغیرهای اصلی بالاتر از    3بر مبنای جدول شماره  
 ای مناسبی است. گیری دارای پایایی سازهاندازه

شود. ارزش  از ارزش بارهای عاملی هر شاخص استفاده می  PLSهای فرعی در مدل  منظور سنجش پایایی هر یک از شاخصهمچنین به
میزان    4باشد. با توجه به جدول شماره    5/0بایست بزرگتر یا مساوی  های فرعی متغیر مکنون مربوطه می بارهای عاملی هر یک از شاخص

 دست آمده است. به 5/0بارهای عاملی برای متغیرهای فرعی بالای 
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 ارز  بارهای عاملی متغیرهای فرعی  . 4ل جدو

 بار عاملی  متغیرها  بار عاملی  متغیرها  بار عاملی  متغیرها 

PM1 715/0 AL1 820/0 M1 657/0 

PM2 803/0 AL2 752/0 M2 739/0 

P1 754/0 SO1 785/0 O1 690/0 

P2 741/0 SO2 763/0 O2 682/0 

SF1 718/0 E1 775/0 U1 765/0 

SF2 693/0 E2 742/0 U2 728/0 

 

باشد و مقدار  پذیر میامکان   (AVE)شده  از طریق معیار میانگین واریانس استخراج  PLSب( روایی همگرا: سنجش روایی همگرا در مدل  
توان گفت  ( می 5/0شده برای متغیرها )یعنی بالاتر  و مقادیر میانگین واریانس استخراج  5است. بر اساس جدول شماره    5/0مناسب آن بالاتر از  

 باشد. گیری دارای روایی همگرایی مناسب می مدل اندازه
 روایی همگرای متغیرها  . 5جدول 

 PM P SF AL SO E M O U متغیرها

 689/0 713/0 597/0 582/0 694/0 773/0 724/0 701/0 658/0 روایی همگرا 

 

شود تا مشخص  برای یک متغیر استفاده می (AVE)شده  ج( روایی افتراقی: برای سنجش روایی افتراقی از میزان میانگین واریانس استخراج
 ی شهیر  6جدول شماره    یقطر اصل  ریمقادهای دیگر مدل بیشتر است یا خیر.  گردد که این ارزش از توان دوم همبستگی میان آن سازه و سازه

با شراارزش سازه  ی. قابل مشاهده است که تمامدهندی را نشان م  رهایمتغ  انیم  یهمبستگ  زین  ریمقاد  ریو سا  AVEدوم   موردنظر    طیها 
 . باشدیها مناسب مسازه  یعنوان کرد که اعتبار افتراق توانی مطابقت دارند و م

 روایی افتراقی متغیرها   . 6جدول 

 PM P SF AL SO E M O U متغیرها 

PM 751/0 262/0 404/0 322/0 056/0 176/0 238/0 412/0 359/0 

P 176/0 746/0 270/0 276/0 321/0 462/0 317/0 254/0 093/0 

SF 254/0 425/0 782/0 418/0 145/0 196/0 273/0 166/0 127/0 

AL 346/0 141/0 156/0 720/0 158/0 077/0 278/0 420/0 282/0 

SO 186/0 382/0 321/0 129/0 759/0 432/0 261/0 185/0 249/0 

E 441/0 334/0 411/0 176/0 376/0 715/0 065/0 193/0 287/0 

M 256/0 203/0 081/0 251/0 302/0 149/0 736/0 299/0 439/0 

O 067/0 415/0 155/0 318/0 189/0 342/0 186/0 729/0 179/0 

U 351/0 172/0 193/0 268/0 216/0 271/0 462/0 045/0 742/0 

 

، مدل ساختاری تحقیق و ضرایب هر یک از مسیرها نمایش داده شده است. هر یک از ضرایب  2ج( تحلیل مدل ساختاری: در شکل شماره  
و معناداری مربوط    P-valuesنیز،    7باشد. جدول شماره    05/0آن کمتر از     P-valuesدر مدل ساختاری زمانی قابل قبول است که مقدار  

 دهد.به هریک از متغیرها را نمایش می
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 مدل ساختاری تحقیق  . 2شکل 

 

 ضرایب و معناداری متغیرها  . 7جدول 

 نتیجه P-values ضرایب متغیرها

PM 691/0 009/0 تایید 

P 512/0 013/0 تایید 

SF 564/0 002/0 تایید 

AL 452/0 014/0 تأیید 

SO 344/0 021/0 تایید 

E 603/0 005/0 تایید 

M 651/0 018/0 تایید 

O 365/0 026/0 تأیید 

U 391/0 007/0 تأیید 

 

دهد، همانطوری که  ی بازار تاریخی تبریز را نشان میمعمار  یاجتماع  ت یبر هو  سازی عناصر مختلف هویترگذاریتأث  میزان  7جدول شماره  
 دهد.درصد مورد تأیید قرار می  95ساز را در سطح اطمینان  متغیر اصلی عناصر هویت  9یرگذاری  ثبودن تأ  دارقابل مشاهده است، نتایج معنی

انگیزی، رویدادپذیری خاطرهیی،  معنا- یادراکهای  مربوط به مؤلفه   زیتبر  یخیبازار تار  ی معمار  یاجتماع  تی هویرگذاری بر  ثدر این بین بیشترین تأ
های یرگذاری مربوط به مؤلفه ثباشد. در بین متغیرهای فرعی نیز بیشترین تأمی   564/0و    603/0،  651/0،  691/0با ضرایب    یعملکرد-ییفضاو  

روحان باورهارزش   ،ی انعکاس عناصر  و  آشنا  جادیاا،  ها  رو  دیکتأ،  فضا  یزیانگو خاطره  ییاحساس  اجتماع  یدادهایبر  و    ی فرهنگ  ،یمختلف 
 ی بوده است. تعاملات اجتماع یبرا ییانسان و وجود فضاها یتوجه به بعد اجتماعو   یو سنت در طراح خیاز تار یمندبهرهی، مذهب

 8باشد. با توجه به جدول شماره    1/0باشد که دارای مقادیر بزرگتر یا مساوی  بینی مدل ساختاری زمانی مورد قبول و مناسب میقدرت پیش
 بینی برخوردار است. توان نتیجه گرفت که مدل ساختاری تحقیق حاضر از قدرت کافی برای پیشمی

 ضرایب تعیین متغیرهای وابسته  . 8جدول 
 شاخص 

 متغیر وابسته 
2R 

ASI 123/0 
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  - دهد. ضریب آزمون استونبینی لازم مدل ساختاری را نشان می گیسر نیز ظرفیت و توان پیش -ارزش بالای صفر آزمون استونهمچنین  

 دست آمده است. به  152/0برابر با    زیتبر گیسر برای متغیر هویت اجتماعی معماری بازار تاریخی تبریز
 گیسر -مزمون استون . 9 جدول

 شاخص 
 متغیر وابسته 

2Q 

ASI 152/0 

 
  نظم ،  اندازو چشم  مایس  ،عملکرد  و  فضا،  کالبد،  و معنا  یادراکساز مختلف معماری همچون  توان عنوان کرد که عناصر هویتدرنهایت می

به   یدهشکل گیری هویت اجتماعی در معماری در ابعاد مختلف  ی موجب شکلپندارگانه و ی یریگجهتی،  زیانگخاطرهی، ریدادپذیرویی، فضا
گردد. می  جامعه  یو فرهنگ  یمحل  ،یمل  تیهو  تیتقوو    جامعه  کی  خیها، باورها و تاربازتاب ارزش ،  خاطرات و احساسات   ، یروابط اجتماع

های کالبدی و غیرکالبدی  یی باشد. به عبارتی تداوم ارزشگرامنطقهگرایی و  ها بایستی بر مبنای رویکرد زمینه همچنین بازخوانش این مؤلفه 
و   های ژگیحفظ وفضا )وحدت/کثرت( و  -زمینه یا توده-(، ارتباط مناسب میان شکلتحول/تداومی موجود و نوآوری در آن )مکان با زمینه 

مکان    اتیخصوص سبک خاص  با  مقایسه  راستا  در  این  در  گیرد.  قرار  مدنظر  بایستی  )تمایز/تشابه(  خارجی  الگوهای  و    و   تحول/تداومها 
 . (Frampton, 2000; Tzonis, 2003)شوند سوب میحیی مگرامنطقههای گرایی و تمایز/تشابه ویژگی های زمینهویژگیکثرت /وحدت

 
 و بازخوانش من   یمعمار یاجتماع تی بر هو  رگذاریتأث  یهامؤلفه . 3شکل 

 

 گیری و ارائه پیشنهادات. نتیجه5
های  ها و ویژگیها، از رهگذر فرهنگ، نوع و ماهیت فناوری ساخت، نشانه ها و مکان های ارتباط میان انسانعنوان یکی از راه هویت مکان به 

می ادراک  کالبدی  و  )بصری(  گذشته دیدمانی  کالبد  با  منظر  هویت  از  بخشی  درواقع،  مکان شود.  که  زمانی  و  است  پیوسته  مکان  های ی 
تواند با حیات مدنی امروز  اندازی که میشود؛ چشممند نابود می انداز مکانی هویتروند، چشمانگیز با اتصال تاریخی به گذشته از بین می خاطره

شود که از مهمترین آنها  ی افراد ادراک میوسیلهی بازار تبریز معانی مختلفی بهمندتر کند. در مجموعهو تداوم تاریخی گذشته مکان را هویت
  ران یدر شمال غرب ا  یو شهرساز  یتجارب معمار  نیشهر و از مهمتر  یجمع  اتیمظهر ح  زیازار تبرباشد. همچنین بانی معنوی و ارزشی می مع
 انیمشتر  ی لازم را برا  شیبودن بازار آسا  دهیسرپوش.  و ارتباط با محلات شهر بوده است  ی مراتب مکانسلسله  ی فضا دارا  نیرود ایشمار مبه 

شدید به فعالیت خود ادامه    یسوز سرما  یاخشن مانند تابش آفتاب گزنده    یمیو اقل  ی و آنها بدون واهمه از گزند عناصر جو  کندمی  فراهم
در این راستا،  رود.  یشمار مارباب رجوع به   میتکری  نواز نوعشمچ  بیاست و خود با ترک  یبازار هم مثال زدن  یبا یز  یو هندسه  ی. معمار دهندمی
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مندی و ماندگاری این بنای معماری گردیده و یکی از علل اصلی آن هویت  توان گفت که عناصر مختلف بازار تاریخی تبریز موجب هویت می
بازتاب  و    خاطرات و احساسات  ، یروابط اجتماعگیری  پذیری بالای افراد، شکل باشد. هویت اجتماعی بازار تاریخی مشارکتاجتماعی آن می

های  لوبی در دورهطم  طهای هویت اجتماعی دارای شرایرا سبب گردیده است. به عبارتی بازار تاریخی تبریز از منظر مؤلفهباورها    و  هاارزش
یی، رویدادها فضاو پیوستگی    نظمی،  زیانگخاطرهمتمادی بوده که موجب ماندگاری این بنای تاریخی شده است. تأکید بر ادراک و معنا، منظر،  

مندی اجتماعی بازار انداز از عوامل هویت فرد بودن از منظر زیبایی، کالبد و چشمصربه حویژه مذهبی، تنوع عملکردی و منه و مراسم مختلف ب
ی معاصر غافل نمانده و  های دورهفظ باورها و سنن گذشته از نوآوریحها در بستر زمان علاوه بر  گردند. این مؤلفهسوب میحتاریخی تبریز م

 های خارجی قرار نگرفته است. سبک  ریتأثت حیی و عملکردی تفضاهمچنین در یک پیوستگی 
و همکاران    نژادینیحس(،  1400و همکاران )  برخوردار (،  1393و همکاران )  پوررستمهای  همچنین نتایج پژوهش حاضر تأییدی از نتایج پژوهش 

  خ یها، باورها و تاربازتاب ارزش   و  خاطرات و احساسات  ، یبه روابط اجتماع  یدهشکل معماری در  (، در راستای نقش  2022زهرانی )( و ال 1401)
و تمایز/تشابه   وحدت/کثرتیی یعنی  گرامنطقهو    ولتح/یعنی تداوم  گراییتأیید نقش رویکرد زمینه باشد.  یابی اجتماعی آن میو درنهایت هویت

 باشد.  ی پژوهشی میبر هویت اجتماعی معماری نیز تفاوت پژوهش حاضر با پیشینه
هویت اجتماعی معماری  بازخوانش  در  یی  گرامنطقهو  گرایی  ی پژوهشی عدم تأکید بر رویکرد زمینهبه عبارتی نقد اساسی موجود بر پیشینه

ولات جدید سازگار حفظ هویت تاریخی خود با تحهای مختلف با  توان عنوان کرد که معماری و بناهای ماندگار در دورهاست. در این راستا، می 
های مختلف و  فظ هویت تاریخی خود، در دورهحباشد که علاوه بر  های معماری ماندگار میاند. بازار تاریخی تبریز نیز یکی از نمونه گردیده

های فرهنگی و اجتماعی  ی تاریخی، ارزشهای بستر و زمینه فظ ویژگیحاین بازار با  همچنین  دهد.  اکنون نیز به عملکرد خود ادامه میهم
بنابراین هویت اجتماعی معماری بایستی فظ نموده است.  حهایی که هویت اجتماعی بازار را در بستر زمان ارزش جدید را به خود افزوده است. 

های متضاد با و نمایانگر فرهنگ و ارزش   به عبارتی تقلیدی از سبک دیگر  ها متفاوت باشد.ول را مدنظر قرار دهد و با سایر نمونه تح  تداوم و
       گیری معماری نباشد.ی شکل زمینه

ساز معماری ی اول بررسی عناصر هویت ی در وهله معمار  یاجتماع  ت یبر هو  رگذاریتأث  یهامؤلفه درنهایت راهکار این پژوهش برای بازخوانش  
،  فردمنحصربه ی، زیانگخاطرهی، منظر، رویدادها، عملکردیی و فضای کالبدی، طراحدر یک بنا با تأکید بر هویت اجتماعی یعنی معنای مکان، 

ین تنوع، تأکید بر فرهنگ جامعه و  حدت در حباشد. گام بعدی نیز بررسی هویت اجتماعی معماری از منظر یکپارچگی و ومی وضوح سادگی و 
 ها و باورهای بستر و زمینه است.  ولات همراستا با ارزش حنوآوری و ت

 

 ها. یادداشت 6
و نقش    یخیتار  یدر بازارها  یاجتماع  تیبر هو  رگذاریتأث  یهابازخوانش مؤلفهتحت عنوان    معماری  یدکتر  یحاضر مستخرج از رساله  یمقاله

 . باشدیم سندگانینو یبا همکار (زیتبر یخی: بازار تاری)نمونه مورد یمعمار یداریو پا یآن در ماندگار
 

 منابع. 7
ی تخصصی دوفصلنامه   ها(.اریخی تبریز )اقدامات و چالش جهانی مجموعه بازار ت   ثپایگاه میرا  (.1393. )عمرانی، بهروز  و   نیحساسمعیلی سنگری،   .1
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