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A B S T R A C T   Keywords 

The present study aims to conduct a comparative and qualitative analysis of the factors affecting 

voting behavior in the tenth and eleventh periods of the Islamic Consultative Assembly elections, 

focusing on the constituencies of Qasr-e-Shirin, Sar-e-Pul-Zahab, and Gilan-e-Gharb. This is the 

first research work in this field, and by utilizing the qualitative content analysis approach and using 

MaxQDA software, it examined the views of 30 local elites on the factors of tribal-tribal, religious, 

county-based, political-faction, and economic divisions. The findings indicate that these factors have 

been effective in both periods, but except for the religious factor, which shows a decreasing trend in 

the eleventh period, other factors have had an increasing trend compared to the tenth period. Overall, 

the data indicate that the electoral behavior of citizens in this area in both periods has been less 

subject to program-oriented indicators and is more affected by informal mechanisms, identity 

networks, and livelihood interests. A comparative analysis of changes in the gaps indicates that over 

time, voters' tendency to act on political culture has decreased and voting has been shaped in 

informal and identity contexts. This research emphasizes the need to review previous theories of 

voting and the need to develop indigenous models in analyzing political behavior in this region and 

the surrounding areas of Iran. 
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در دوره دهم و    یده  ی رفتار را  یق یتطب  ی(. بررس1404)  .دختید  ،یق یحق   یمحمد و صادق  ،یوضیع  میرح  ،احمد  ،یاردستان  شیبخشا  ،یمجتب  ،یلانیگ  یخانیمهد  : مقاله  نیارجاع به ا

 . 1678-1660 ،(13)4 ،یانسان ی (. اکولوژغربلان یسرپل ذهاب و گ ن،یر ی قصرش هی: حوزه انتخابی )مطالعه مورد یاسلام ی مجلس شورا ازدهمی

 

 

 

 

 

 

 

   مقاله پژوهشی 
   

  هی: حوزه انتخابی)مطالعه مورد یاسلام  یمجلس شورا   ازدهمیدر دوره دهم و  ی ده یرفتار را  ی قیتطب  یبررس

 ( غربلان یسرپل ذهاب و گ ن،یریقصرش

 
 4یقیحق  یصادق  دختید 3یوض ی ع می محمد رح  2* ی اردستان شیاحمد بخشا 1یلانیگ یخانیمهد یمجتب

 . رانیتهران، ا  ، ی دانشگاه آزاد اسلام ، یواحد تهران مرکز ، یاس یعلوم س  ،گروهی دکتر یدانشجو  1
 . رانیتهران، ا   ، یدانشگاه آزاد اسلام ، یواحد تهران مرکز ، ی اسیاستاد، گروه علوم س  2
 .  رانیدانشگاه تهران، تهران، ا  ، یاسیاستاد،گروه حقوق و علوم س  3
 .رانیتهران، ا  ، ی دانشگاه آزاد اسلام ، یالملل، و واحد تهران مرکز نیروابط ب ار،گروهیاستاد  4

 

  

 واژگان کلیدی   چکیده 

انتخااباا     ازدهمیادر دو دوره دهم و    یدهی عوامال مثرر بر رفتاار ر   یفیو ک  یقیتطب  ی پژوهش حااضاار باا هادا واکااو

انجام شاده اسات. که   غربلانیذهاب و گ سارپل  ن،یریقصارشا  هیبا تمرکز بر حوزه انتخاب   ،یاسالام  ی مجلس شاورا

افزار و اسااتفاده از نرم  یفیک ی محتوا لیتحل  کردیاز رو ی ریگ باشااد و  با بهره یم نهیزم نیدر ا یکار پژوهشاا نیاول

MaxQDAی افهیطا -  یلیا  ی شاکاا محور  ی عامل ها رامونیپ یتن از نخبگان محل 3۰  ی هادگاهید  ی، به بررسا ،  

عوامل در هر  نیکنند که ا یم انیب  هاافتهیپرداخته اسات.    ی و اقتصااد یجناح  -  یاسایسا  ،ییگراشاهرساتان  ،یمذهب

عوامل  ریدهد، ساا ینشاان م ازدهمیرا در دوره  یکاهشا  ی که روند  یاند اما به جز عامل مذهب  دهدو دوره اررگذار بو

شاهروندان   یآن هساتند که رفتار انتخابات انگریها ب داشاته اند. در مجموع داده یشایبا دوره دهم روند افزا  ساهیدر مقا

  ، یرسم ریغ ی متأرر از ساز و کارها شتریو ب  تمحور بوده اسبرنامه ی هاحوزه  در هر دو دوره، کمتر تابع شااخ  نیا

ها نشاانگر آن اسات که در گذر زمان، شاکاا را ییتغ یقیتطب لیباشاد. تحل یم یشاتیو منافع مع  یتیهو  ی هاشابکه

  ی ت یو هو یررسامیغ  ی در بساترها  یدهی ر   ی بندو شاکل افتهیکاهش    یاسایبه کنش فرهنگ سا  دهندگانی ر   شیگرا

  ی بوم  ی الگوها نیو لزوم تدو  یدهی ر  نیشایپ ی هاهیدر نظر  ی بر ضارور  بازنگر  ژوهشپ نیاسات. ا افتهی قیتعم

 .ورزدیم  دیتأک رانیا یرامون یمنطقه و مناطق پ نیا  یاسیرفتار س لیدر تحل

رفتار   ،یف یک ی محتوا لیتحل 

 ی هاشکاا ،یانتخابات

  ،ی اسیمشارکت س ،یاجتماع

 انتخابا  مجلس. 
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 مقدمه  .1
تنها فرآیندی کلیدی در تعیین سرنوشت سیاسی جوامع است، بلکه مکانیزمی است که  عنوان یکی از ارکان اساسی دموکراسی، نه انتخابات، به 

در واقع، انتخاب    .(Yang et al, 2023)  کنندانجامد که تصمیمات راهبردی و حیاتی در اداره امور جامعه اتخاذ می به انتخاب افرادی می
بر قوانین و سیاستنمایندگان توسط مردم به  آنان  تأثیرگذاری مستقیم   ,Gamermann & Antunes)  های کلی کشور استمنزله 

به رأی  .(2017 از رایجدادن  نقشی حیاتی در تضمین مشروعیت و کارآمدی نظامترین و مهمعنوان یکی  این مشارکت،  های  ترین اشکال 
حتی اگر دموکراسی را فراتر از صندوق رأی و سازوکارهای انتخاباتی در نظر بگیریم،    .(Bahinskyi et al, 2023)  کنددموکراتیک ایفا می

گیرندگان سیاسی از طریق رأی دادن باقی  ترین سازوکارهای مهار و کنترل قدرت، توانایی مردم در تأیید یا رد تصمیمباز هم یکی از مهم
های مختلف علوم شود که مورد توجه شاخه ای اجتماعی و فرهنگی تلقی می . از این منظر، رفتار انتخاباتی پدیده(1400زاده،  )شیخ  ماندمی

کنند تا با ها تلاش میهر یک از این شاخه  شناسی سیاسی و اقتصاد سیاسی قرار گرفته است.شناسی سیاسی، جامعهاجتماعی، از جمله روان
فر و  )نیک  دهندگان ارائه دهندبینی رفتار رأیا شناسایی کرده و الگویی برای پیش تحلیل ابعاد گوناگون رفتار انتخاباتی، عوامل اثرگذار بر آن ر

. با این حال، پیچیدگی شخصیت انسان و تأثیرپذیری او از شرایط متنوع ذهنی، زمانی و مکانی، سبب شده است تا هیچ  (1398همکاران،  
ویژه در ایران نیز، تحلیل رفتار انتخاباتی به   .(Farafonova, 2024)  نظریه یا رویکرد واحدی قادر به توضیح جامع رفتار انتخاباتی نباشد 

وکارهای انتخاباتی و شناسایی    شناسی سازساز آسیب زمینه  وطی دو دهه گذشته مورد توجه فزاینده پژوهشگران علوم سیاسی قرار گرفته  
دهندگان تنها  در بسیاری از جوامع، از جمله ایران، رفتار رأی  .(1391زاده،  جمعه)امام  اندخلأهای ساختاری و فرهنگی در فرآیند انتخابات شده 

تبیین کامل نیست؛ زیرا ساختارهای محلی، شکاف با رویکردهای کلان نظری یا مدل های اجتماعی های هویتی و شبکه های کمّی قابل 
دادن بازتابی از  هایی، رأیدر چنین بافت  .(1404)آزادی و همکاران،    کننددهی به کنش سیاسی افراد ایفا می غیررسمی نقش مهمی در شکل 

)صادقی و حسینی،   های محلی استای، مذهبی و محلی است. این رفتار پاسخی به ساختارهای معیشتی، هویتی و قدرتپیوندهای ایلی، طایفه
، این  از این رو.  دهی ارائه دهدتر از منطق رأیتر و بومی تواند تصویری ژرف های نخبگان محلی می رو، تحلیل کیفی دیدگاهازاین     .(1404

دهی در دو دوره متوالی از های اجتماعی ـ هویتی بر رفتار رأیپژوهش با رویکردی تطبیقی به بررسی تغییرات کیفی در تأثیرگذاری شکاف
و    ازه زمانی تحلیل کند دهندگان را در این بهای رأیکوشد تحول در منطق انتخاب و اولویت انتخابات مجلس شورای اسلامی پرداخته و می 

؟ که با هدف شناسایی و مقایسه عوامل موثر بر رفتار انتخاباتی شهروندان  کدامند  دوره دهم و یازدهمتفاوت های  مشخص نماید تشابهات و  
ها میان دو دوره انتخاباتی، امکان ترسیم های نخبگان در کنار تطبیق یافتهگیری از تحلیل محتوای مصاحبه بهرهاین حوزه صورت گرفته است.  

. این پژوهش پاسخی به این ضرورت می باشد  سازدهای کنش سیاسی را فراهم می دهندگان و شبکه روندهای معنادار در بازتعریف هویت رأی
مطالعه   که پیرامون رفتار رای دهندگان تا پیش از این مطالعه پژوهشی در این حوزه انتخابیه انجام نشده است بنابراین پژوهش حاضر اولین

عوامل مؤثر بر رفتار انتخاباتی شهروندان حوزه انتخابیه قصرشیرین،    مقایسهشناسایی و  :  پژوهش  هدف اصلی  پژوهشی و نوآورانه خواهد بود.
ای،  طایفه   -شکاف ایلی    عبارت از: و فرضیه اصلی    می باشد  غرب در انتخابات ادوار دهم و یازدهم مجلس شورای اسلامیسرپل ذهاب و گیلان 

سیاسی و عامل اقتصادی)خرید و فروش آرا( به عنوان عوامل کوتاه    بندیمذهبی و شهرستان گرایی به عنوان عوامل بلند مدت و جناح  شکاف
مدت موثر بر الگو و رفتار رای دهی شهروندان حوزه انتخابیه قصرشیرین، سرپل ذهاب و گیلانغرب می باشند. این عوامل در دوره یازدهم 

 تفاوت هایی در آنها وجود دارد. ات ونسبت به دوره دهم انتخابات مجلس شورای اسلامی روند افزایشی داشته اند و تشابه 

  ینظر ی. مبان2
مجموعه  به  سیاسی  فعالیتمشارکت  از  تصمیمای  سیاسی،  فرایندهای  بر  تأثیرگذاری  جهت  در  جامعه  افراد  اقدامات  و  و  گیریها  ها 

دادن در انتخابات، عضویت در احزاب  توانند اشکال مختلفی از جمله رأیها میاین فعالیت  .(Revi, 2024)  شودها اطلاق میگذاریسیاست 
عنوان  و به   (Dahl, 1989)های مدنی داشته باشند و یا مشارکت در کمپین  سیاسی، شرکت در تظاهرات، نوشتن نامه به نمایندگان مجلس

ها و نیازهای خود بوده و  ترین عناصر دموکراسی، اهمیت بسیاری دارد؛ زیرا از طریق آن افراد قادر به بیان نظرات، خواسته یکی از اساسی 
دهندگان به مطالعات دانشگاهی پیرامون رفتار رأی.  (Verba et al, 1995)  های عمومی نقش ایفا کننددهی به سیاست توانند در شکل می

گردد. تا این مقطع، ناظران سیاسی و پژوهشگران معتقد بودند که شهروندان عادی نیز، همانند نخبگان، احزاب و  در آمریکا بر می 1940دهه 
. (et al, 2018  Fisherگیرد )شان، عمدتا بر همین اساس صورت می نگرند و داوری و رفتار سیاسی نامزدها را در قالب ایدئولوژیک می

گیرد که تلاش دارند عوامل  ها را در بر میای از نظریات و مدلعنوان یکی از موضوعات مهم در علوم سیاسی، مجموعهرفتار انتخاباتی به 
گیری افراد در دهی به الگوها و عوامل مؤثر بر تصمیم. رفتار رأی(Strøm, 1990دهندگان را توضیح دهند )گیری رایتأثیرگذار بر تصمیم

از موضوعات مهم در علوم سیاسی و جامعهفرایند رأی اشاره دارد و یکی  این رفتار (Pileček, 2023)  شودشناسی محسوب میدهی   .
شناختی،  دموگرافیک، عوامل روان   -ها را به سه دسته عمده تقسیم کرد: عوامل اجتماعی  توان آن تأثیر عوامل متعددی قرار دارد که میتحت 
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هایی نظیر سن، جنسیت، تحصیلات،  دموگرافیک شامل ویژگی  -. عوامل اجتماعی  (Campbell et al, 1960)  ساختاری  –و عوامل نهادی  

مثال، افراد با تحصیلات بالاتر  عنوان دهندگان داشته باشند. به گیری رأیتوانند تأثیر بسزایی در تصمیمدرآمد، و قومیت هستند. این عوامل می
 .(Verba et al, 1995)   دهندتری رأی میهای مترقیمعمولاً تمایل بیشتری به شرکت در انتخابات دارند و اغلب به احزاب و سیاست

پایین درآمد  با  افراد  و  جوانان  این،  بر  رأیعلاوه  فرایند  در  کمتری  مشارکت  است  ممکن  باشنتر  داشته   & Wolfinger)  ددهی 

Rosenstone, 1980) .دهندگان دهی به رفتار رایهای انتخاباتی در شکلهای نهادی به بررسی نقش ساختارهای قانونی و سیستممدل
برای مثال، تحقیقات نشان داده است که نوع نظام انتخاباتی )اکثریتی یا تناسبی( تأثیر   .(Wlezien & Jennings, 2023)  پردازندمی

این مطالعات تأکید دارند که   .(Liñeira & Riera, 2024)  دهندگان و همچنین نتایج کلی انتخابات داردگیری رایبسزایی در تصمیم
. عوامل  (Benoit, 2004)  های احزاب سیاسی را نیز متحول کنددهندگان بلکه استراتژی تواند نه تنها رفتار رایتغییر در قوانین انتخاباتی می 

گیری )مانند  ها هستند. قوانین انتخاباتی و نوع سیستم رأیو نقش رسانه   گیریهای رأیساختاری شامل قوانین انتخاباتی، سیستم  - نهادی  
همچنین، نقش    .(Norris, 2002)  دهی و نتایج انتخابات تأثیر بگذارندتوانند بر رفتار رأیای یا نمایندگی نسبی( میسیستم تک نماینده

اطلاعرسانه  در  و شکل ها  نگرش رسانی  به  دیدگاهدهی  و  غیرقابلها  افراد  سیاسی  رسانه های  است.  میانکار  و ها  گسترده  پوشش  با  توانند 
کنند  های یکپارچه تلاش می . مدل(Yang et al, 2023)  تأثیر قرار دهنددهندگان را تحت های رأیها و تصمیمهای مختلف، نگرش تحلیل

برای مثال،   .(Olarinde et al, 2024)   طور همزمان تحلیل کنندکه عوامل مختلف، از جمله مشارکت در انتخابات و انتخاب نامزدها را به
دهندگان تأثیر تواند بر رفتار رایشناختی و نهادی میدهد چگونه ترکیبی از عوامل روان ساندرز یک مدل ریاضی ارائه داده است که نشان می

طور همزمان ایفای نقش  گیری انتخاباتی یک فرایند چندبعدی است که در آن عوامل متعدد به دهند که تصمیمها نشان می بگذارد. این مدل
 . (Sanders, 1998) کنندمی

دهی، هنوز از حیات رفتارگرایی و پژوهش درباره رفتار رأی  نزدیک به یک سدهنظران عرصه رفتار انتخاباتی معتقدند بعد از گذشت  صاحب
ای از رویکردها و الگوهای نظری اشاره کرد که هر کدام  به مجموعه  توان می چارچوب نظری مناسبی برای تحلیل چگونگی آن وجود ندارد اما  

رأی رفتار  از  مابعادی  تبیین  را  اجتماعی، محیطی،    .(1387)دارابی،    کنندیدهی  شرایط  است که  استوار  مبنا  این  بر  شناختی  جامعه  نظریه 
ای  های سیاسی آنها رابطه جغرافیایی، اقتصادی و فرهنگی در رفتار انتخاباتی افراد مؤثر است. چرا که بین شرایط اجتماعی افراد و گرایش

های همسالان  در نظریات لازارسفلد و برلنسون، نشان داده شده است که افراد در تعامل با گروه  .(Heywood, 2012مستقیم وجود دارد )
عنوان منابعی    های اجتماعی و تعاملات گروهی به دهند. در این مدل، شبکهها و تصمیمات انتخاباتی خود را شکل می یا نزدیکان خود، نگرش 

به ساختار   این نظریه. توجه عمده  (Lazarsfeld et al, 1994)  شوند ها شناخته میکلیدی برای انتقال اطلاعات و اثرگذاری بر نگرش 
می  را  و تصمیمات  دارد  قرار  آن  در  فرد  که  بستری  و  می اجتماعی  معطوف  میزان  گیرد،  اجتماع،  هر  در  فرد  نظریه، عضویت  این  در  شود. 

تعیینجامعه اجتماعی  و دیگر عوامل  رأیپذیری مشخص، طبقه، مذهب، قومیت، جنس، سن  رفتار  اصلی در  فرد هستند کننده  )امام    دهی 
های سیاسی فرد است. وابستگی حزبی یا همان شناختی شامل وابستگی حزبی، ایدئولوژی، و نگرش . عوامل روان (1391راد،  زاده و کرمیجمعه

ن دهند که به آدهی است. افراد معمولاً به حزبی رأی میهای رفتار رأیکنندهبینیترین پیشتعلق خاطر به یک حزب خاص، یکی از قوی
همچنین،  .(Green et al, 2002)  تأثیر عوامل خانوادگی، اجتماعی، و تاریخی شکل بگیردتواند تحت تعلق خاطر دارند و این تعلق خاطر می 

کارانه به احزاب  های محافظهکه افرادی با دیدگاهطوریدهی دارند، به گیری رأیهای سیاسی فرد نقش مهمی در تصمیمها و ایدئولوژینگرش 
 .  (Abramson et al, 2007) دهند تر رأی می های لیبرال به احزاب مترقیکار و افراد با دیدگاهمحافظه

مطرح شد، به نظریه اقتصاد دموکراسی یا انتخاب  1957بار توسط آنتونی داونز در سال دهی که اولیننظریه اقتصادی در سیاست و رفتار رأی
کنندگان کالاها و منابع در بازار  دهندگان را به مانند مصرف کند تا رفتار رأیاین نظریه تلاش می   .(Umbers, 2024)  عقلانی معروف است 

مفهوم    .(Becker, 2022)  سازی کنداقتصادی مدل به  نظریه،  این  تنها، منظور    "اهداف عقلانی"عقلانیت در  بلکه  ابزارهای "نیست، 

  . (Gandhi, 2005باشد )ابزار مؤثر و کارامد جهت حداکثر سود و کمترین هزینه در یک مورد خاص( جهت دستیابی به اهداف می)  "عقلانی
دهد، برای  این است که معتقد است،  کنند. رأی را که شهروند به یک حزب یا نامزد میشهروندان به شکلی عقلانی در سیاست عمل می

نتیجه این که در روندی عقلانی،  .  (Janoski et al, 2005تامین کننده سود بیشتری نسبت به احزاب و نامزدهای دیگر برای اوست )
 دهی نتیجه محاسبات عقلانی رأیدهندگان با توجه به شرایط خاص انتخابات به فعلیت می رسد. رأیگرایش ها و ظرفیت های بالقوه رأی

  .(Janoski et al, 2005دهنده و شرایط انتخابات و شرایط اجتماعی و فرهنگی و محیطی است )
گیری افراد  دهند که تصمیمها نشان میدهد. این مدلدهندگان را در قالب تأثیرات محیطی و فضایی توضیح میرفتار رای  ،مدل همسایگی

. برای مثال، (Harteveld, E., & Van Der Brug, 2023)  ها باشد تأثیر بافت جغرافیایی و محیط فیزیکی پیرامون آن تواند تحت می
بالاتر زندگی میرای با سطح آگاهی سیاسی  افراد مناطق  دهندگانی که در مناطق شهری  به  انتخاباتی متفاوتی نسبت  کنند، احتمالاً رفتار 
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  دهی به تصمیمات انتخاباتی تأکید دارند ها بر نقش توزیع فضایی رأی و تعاملات محلی در شکلدهند. این یافتهروستایی از خود نشان می
(Marchi, 1999).   هایی برای  عنوان مکان های انتخاباتی به عنوان یکی از انواع جغرافیای سیاسی، بر تحلیل حوزه جغرافیای انتخابات به

کند این شاخه از جغرافیا تلاش می   . (1403)صادقی و همکاران،    ای تمرکز داردانتخاب نمایندگان مردم در سطوح مختلف ملی، محلی و منطقه 
بررسی کند   را  انتخاباتی  رفتارهای  بر  اجتماعی  و  اقتصادی  تأثیرات مسائل فرهنگی،  و  بر گرفته  را در  انتخاباتی  تمام سطوح  و  تا  )زرقانی 

ها، توجه بیشتری به مقوله جغرافیای انتخابات  دهندگان و مناطق جغرافیایی آنها، رأیبا پیدایش الگوهای مرتبط بین رأی  .(1392نژاد،  رضوی
کردند تا آرا آن منطقه را به دست آورند و یا افراد بومی  ای خاص، تلاش می خی احزاب به دلیل وجود منافع در منطقهمثال، برعنوان شد. به 

ها  این نظریات و مدل  .(1390فرد و صادقی،  )پیشگاهیکردند  متولد در منطقه، در محل تولد خود نسبت به دیگران رأی بیشتری کسب می
گیری انتخاباتی تنها بر اساس یک عامل خاص  دهند که تصمیمسازند و نشان میهای متفاوتی از رفتار انتخاباتی را برجسته می هرکدام جنبه

   دهندگان نقش دارند.دهی به رفتار رای نیست، بلکه ترکیبی از عوامل منطقی، احساسی، اجتماعی و محیطی در شکل

 پیشینه پژوهش . 2.1
ای چندبعدی است که در پیوندی میان عوامل اجتماعی،  دهد که رفتار انتخاباتی در جوامع، پدیدههای داخلی و خارجی نشان می مرور پیشینه

دهی ایرانیان را حاصل تعامل متغیرهایی  ( رفتار رأی1394های داخلی، صفری شالی )گیرد. در پژوهش فرهنگی، اقتصادی و سیاسی شکل می
( 1395که نوانبخش و فرهادیان )های اجتماعی، خانواده، تعلقات قومی و مذهبی و وابستگی حزبی دانسته است، در حالی چون عضویت در گروه

دهی در انتخابات  ترین محرک رأیکنند که قومیت و همبستگی ایلی همچنان مهمشناختی از قوم بختیاری، تأکید می ای جامعهدر مطالعه
عنوان راهی برای افزایش  ( نیز با تمرکز بر جغرافیای انتخابات، بر ضرورت شفافیت و نظارت بر تبلیغات انتخاباتی به 1399ایران است. ایوانی )

( با رویکردی تطبیقی به پدیده خرید و فروش آرا پرداخته و آن را در چارچوب  1402مشارکت سیاسی تأکید دارد. از سوی دیگر، رفیعی قهاره )
دهد که در ساختار انتخاباتی ایران، دو الگوی رفتاری پروری انتخاباتی تحلیل کرده است. مجموعه این مطالعات نشان می راهبردهای حامی

مدت و روابط حمایتی. در سطح  های پایدار قومی و مذهبی و دیگری مبتنی بر منافع اقتصادی کوتاهغالب وجود دارد: یکی مبتنی بر شکاف
دهندگان در مناطق مرزی و ( تأکید دارند که رفتار رأی2023( و کولاچی و همکاران )2020نور و همکاران )هایی چون  المللی نیز پژوهشبین

تحت  همچندقومیتی  منطق  تأثیر  در  تغییر  موجب  اخیر  ارتباطی  و  سیاسی  تحولات  و  دارد  قرار  فناورانه  و  اجتماعی  مکانی،  عوامل  زمان 

دهی همچنان دهد که چند شکاف اساسی در تحلیل رفتار رأیبا وجود این، بررسی ادبیات موجود نشان می  .گیری انتخاباتی شده استتصمیم
هایی مانند قصرشیرین،  ویژه در حوزهوجود دارد. نخست، شکاف مکانی است؛ زیرا مناطق مرزی و چندقومیتی کشور، از جمله غرب ایران، به 

های  ها بر روش شناختی است؛ اغلب پژوهشاند. دوم، شکاف روش غرب، کمتر در کانون مطالعات انتخاباتی قرار گرفته سرپل ذهاب و گیلان 
اند. سوم، شکاف تحولی در بررسی تغییرات  دهندگان غفلت کردههای کیفی و تفسیری در فهم منطق درونی رأیکمی استوار بوده و از تحلیل

اند.  ی متوالی را نادیده گرفتهدهی در دو یا چند دورهستا بوده و تحول در منطق رأیها معمولاً ایای رفتار انتخاباتی است؛ پژوهشدورهبین
که واقعیت    اند، در حالیشناختی یا اقتصادی متمرکز بودهشکاف نظری در تلفیق رویکردها وجود دارد؛ زیرا اغلب مطالعات بر یکی از ابعاد جامعه

مدت است. بر این اساس، پژوهش حاضر با تمرکز های مقطعی کوتاهدهندگان ایرانی ترکیبی از عوامل ساختاری بلندمدت و محرکرفتاری رأی
کوشد تا ضمن پرکردن این  گیری از رویکردی کیفی و تطبیقی، می غرب و با بهرهی قصرشیرین، سرپل ذهاب و گیلان ی انتخابیه بر حوزه 
شناسی سیاسی  وسیله به توسعه ادبیات جامعهناطق مرزی ایران ارائه دهد و بدین م  یکی از  دهی درها، تصویری بومی و پویا از رفتار رأیشکاف 

 .و رفتار انتخاباتی در کشور یاری رساند 

 . مواد و روش ها 3

 . روش پژوهش 3.1
دهی برد و با هدف شناسایی و تبیین عوامل مؤثر بر رفتار رأیمحور بهره میپژوهش حاضر از رویکرد کیفی و راهبرد تحلیل محتوای موضوع

ساختاریافته های نیمهغرب انجام شده است. در این راستا از تحلیل محتوای کیفی مصاحبهدر حوزه انتخابیه قصرشیرین، سرپل ذهاب و گیلان 
های هویتی، زمینه   تردقیقها استفاده شده است. روش کیفی انتخاب شده، امکان بررسی  عنوان ابزار اصلی گردآوری دادهبا نخبگان محلی به 

  شهرستانی،   مذهبی،   ای،طایفه  -ی  های ایلسازد؛ جایی که شکاف اجتماعی و فرهنگی مؤثر بر رفتار انتخاباتی را در بافت محلی فراهم می 
هدف    .دارند  دهندگانرأی  گیریتصمیم  بر  اساسی  تأثیر  دیاقتصا  و  جناحی و    پژوهشجامعه  فرهنگی  اجتماعی،  سیاسی،  نخبگان  شامل 

های دهم و یازدهم  دانشگاهی منطقه مورد مطالعه بوده است که از شناخت، تجربه و بینش محلی نسبت به فرایندهای انتخاباتی در دوره
مصاحبه عمیق  30استفاده شده و در مجموع،   گیری هدفمندکنندگان از روش نمونه مجلس شورای اسلامی برخوردارند. برای انتخاب مشارکت

 . بهره گرفته شد محورها از روش تحلیل محتوای مضمونوتحلیل دادهبرای تجزیه   ساختاریافته با نخبگان سه شهرستان انجام شده است.نیمه
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 محدوده مورد مطالعه . 3.2
انتخابیه قصرشیرین، سرپل ذهاب و گیلان  از حوزهحوزه  ایران است که از نظر  غرب یکی  انتخاباتی مهم در استان کرمانشاه و غرب  های 
مشابه اما متمایز از یکدیگر   خصوصیات شامل سه شهرستان با    و  فردی دارد های منحصربهجغرافیایی، اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی ویژگی

از نظر امنیتی و  که    این حوزه انتخابیه در نوار مرزی غربی ایران با کشور عراق قرار دارد  .است که به لحاظ جمعیتی و موقعیت اهمیت دارند
این حوزه انتخابیه کرُد اند. جمعیت بوده نیآفر، نقش تحمیلیدر دوران جنگ . به همین دلیل مردم این مناطق ای داردژئوپلیتیک، جایگاه ویژه

تشیع و اهل حق در این مناطق    ،تسنناز نظر مذهبی، ترکیبی از اهل   . اندبوده و از  ایلات کلهر، جاف، سنجابی، قلخانی، گوران تشکیل شده
شود  باعث می که  است داشته  حوزههای سیاسی و انتخاباتی این گیریتعلقات قومی و مذهبی به طور سنتی نقش مهمی در جهت .وجود دارد

دامداری استوار است. برخی از ساکنان  و    اقتصاد این مناطق عمدتاً بر پایه کشاورزی .های خاص خود را داشته باشدپیچیدگی  ، رفتار انتخاباتی
، درآمد پایین، فقر و ضعف زیر  های اقتصادی مانند بیکاریاز چالش  با این وجود   .مرز مشغول هستند  یا فعالیت های جانبی در  به تجارت کالا

)سالنامه آماری،    های اقتصادی نامزدها شودهای انتخاباتی و سیاست تواند موجب حساسیت بیشتر مردم به وعده برد که می رنج می   هاساخت
1395.)  

 های حوزه انتخابیه موردمطالعهجمعیت شهرستان . 1جدول 

 جمعیت  نام شهرستان  ردیف 

 23253 قصرشیرین 1

 85342 ذهاب سرپل 2

 57007 غرب گیلان 3

   1395 ،مرکز آمار ایرانمنبع: 

 
 موقعیت جغرافیایی منطقه موردمطالعه . 1شکل 

 ها یافته . 4

 . آمار توصیفی 4 .1
ها و تجزیه و  تواند بر نگرش که می   قرار داشتند در سطوح مختلف آموزشی    مصاحبهدر    گانکنند  مشارکت،  دهدنشان می   های توصیفییافته

ای و عملی درصد( دارای مدرک کاردانی هستند. این افراد به دلیل تجربیات حرفه   10نفر )  3  نفر  30های آنان تأثیرگذار باشد. از مجموع  تحلیل
قرار گرفته  انتخاباتی در )  7د.  اناین جمع  کارشناسی    3/23نفر  دارای مدرک  )  9،  درصد(  کارشناسی  30نفر  دارای مدرک  ارشد که درصد( 

نمایانگر عمق علمی و    که  درصد( دارای مدرک دکتری  7/36نفر )  11گروه است.    دو  تر اینی سطح علمی بالاتر و تخصصیدهندهنشان
تمرکز بر  دکتری نسبت به دیگر سطوح تحصیلی، حاکی از  و  ارشد  . تعداد بیشتر افراد دارای مدرک کارشناسیمی باشدجامعه    این  پژوهشی

های مختلف اجتماعی و شغلی  که این گروه از بخش   گویای آن است   جامعه خبرگان   وضعیت شغلیآنان است.  تخصص و توانایی تحلیل علمی  
درصد( در حوزه دانشگاهی مشغول به کار هستند. این افراد، به دلیل ارتباط نزدیک با مباحث    3/23نفر )  7.  اندبا تجربیات متفاوتی گرد هم آمده

ی آموزشی و  با داشتن تجربه بوده اند که  درصد( معلم    3/33نفر )  10  .دشته انمهارت دا  علمیو ارائه راهکارهای    در تحلیل مسائل  پژوهشی
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با جامعه ارائه دهندتوانند دیدگاهمی  ارتباط مستمر  را  بر تجربه  باشنددرصد( کارمند    7/26نفر )  8  .های عملی مبتنی  افراد دارای   می  این 

درصد( در بخش    10نفر )   3و  درصد( در حوزه امنیتی    7/6نفر )  2  .های مختلف دولتی و خصوصی هستندتجربیات مدیریتی و اجرایی در حوزه 
سابقه مسئولیتی و انتخاباتی نخبگان  مرتبط با مردم و مسائل راهبردی انتخاباتی بوده است.  های آنان  ها و دیدگاهفعالیت دارند که تجربه   بسیج

  ، درصد( فرماندار  3/3نفر)  1  .ای هستنددهد که این افراد از نظر تجربیات مدیریتی و مشارکت در امور انتخاباتی نیز دارای تنوع گستردهنشان می 

1  ( که    3/3نفر  فرماندار  معاون  تجربهدرصد(  اجرایی    از  امور  اندمدیریت  بوده  )  1  .برخوردار  نماینده  3/3نفر  تجربه   یدرصد(  که  ی ادوار 

ی مدیریت شهری درصد( عضو و رئیس شورای شهر که تجربه   3/13نفر )  4  .گذاری و آشنایی با فرایندهای سیاسی و انتخاباتی را داردقانون 

 5  .ها وارد کنندهای فرهنگی و اجتماعی را در تحلیل توانند دیدگاهدرصد( مدیر فرهنگی که می   7/6نفر ) 2.  و تعامل با مسائل محلی را دارند

درصد( فعال رسانه که آگاهی و    3/3نفر )  1  .را دارند  تخصصی خودهای عملیاتی در حوزه  که تجربه   بسیجدرصد( مدیر امنیتی و    7/16نفر )

اند که  بوده   درصد( کاندیدای ادوار  10نفر )  3  .های اجتماعی و سیاسی مفید باشدتواند در تحلیلهای او در زمینه ارتباطات و رسانه می تجربه 

مدیران   معلمین و  درصد(  16/ 7نفر )  5  .های آن آشنا هستندها و فرصتی شرکت در فرایندهای انتخاباتی را داشته و از نزدیک با چالشتجربه 

 3/23نفر )  7  .و جامعة آموزشی قابل توجه است  ، جوانانآموزانپرورش که تجربیات آنان در مدیریت آموزشی و ارتباط با دانش  و  آموزش
های علمی در تحلیل مسائل های آموزشی و پژوهشی، دیدگاهگذاریکه به علت مشارکت در سیاست علمی و رؤسای دانشگاهیدرصد( هیئت

و انتخاباتی نخبگان نشان دهنده ترکیبی از دیدگاه های متفاوت است که می تواند    سابقه مسئولیتیبنابراین وضعیت تحصیلی، شغلی،    .دارند
  به غنای تحلیل ها و فهم و درک نتایج کمک شایانی نماید.

 های استنباطی تحلیل . 4 -2

 ای شکاا ایلی و طایفه 

 تاکنون مجلسکه از دوره دوم می باشد انتخابیه  طایفه ای یکی از عوامل ثابت و پایدار حوزه -عامل ایلی اتفاق نظر دارند مصاحبه شوندگان
  های یدهاز پد  یکی  اییفهو طا  یلیشکاف ا  یگردعبارتداشته است. به   ندگاندهرای  رفتار انتخاباتینقش اساسی در    با وجود شکاف زا بودن

 ییندر تع  یمحرکه اصل  یرویعنوان ن  مناطق به  ینو در ا  می باشد  در سه شهرستان حوزه انتخابیهمردم    دهییدر رفتار رأ  یرگذاربرجسته و تأث
و    یلیا  یوندهایتوجه کنند، به پ  یداهاکاند  یهاو برنامه   هایژگی از آنکه به و  یشترب  دهندگانیرأآنان معتقدند؛    .کندیعمل م  دهییرأ  یالگو
ای  تعصبات طایفه و  ایلی  حاکمیت ساختار  عمیق بودن   دلیل  به رب را لانغچند تاثیر این عامل در گی  توجه دارند. هر  یداهاخود با کاند  اییفهطا

دهنده آن است که  موضوع نشان  ین. ایابدیکاهش م  یداهاکاند  یتشانس موفق  ای،یرهو عش  اییفه طا  یتاند. در واقع، بدون حمابیشتر دانسته
در جذب   یجد  یهابا چالش  ای،یفه طا  یتبرخوردار هستند، در صورت عدم حما  یشترب  یستگیو شا   بهتر  یهاکه از برنامه  یداهاییکاند  یحت
  ی است. افراد  یتحائز اهم  یانتخابات   هاییریگجهت  ییندر تع  نیز در این رابطه ونفوذ    قش بزرگان و افراد بان مواجه خواهند شد.    دهندگانیرأ

کنند. که اغلب با استفاده از اعتبار و قدرت    یتخاص هدا  یدایکاند  یکرا به نفع    دهندگانیرأ  یریگجهت  توانند ی ه از نفوذ خود مکه با استفاد
و این .  کنندی م  یبترغ  می نماید،  ینرا تأم  ای و گاه شخصییفهکه منافع طا   یداییاز کاند  یترا به حما  دهندگانیرأ  یل،ا  یا  یفهطا  یاندر م

اند که نقش این افراد از حد  ها اشاره کردهنخبگان در مصاحبه  قرار گرفته است یدمورد تأکبرای هر دو دوره ها به طور مداوم در مصاحبهنقش  
عنوان رهبران  این افراد که به.  ها انجامیده استدهی رأیسازمانتوصیه یا حمایت نمادین فراتر رفته و در بسیاری از موارد به هدایت مستقیم و  

و   دهندگان را به نفع یک کاندیدای خاص هدایت کنندگیری رأیتوانند جهتشوند، با استفاده از نفوذ خود می غیررسمی در جامعه شناخته می 
کند، ای را تأمین میدهندگان را به حمایت از کاندیدایی که منافع طایفه اغلب با استفاده از اعتبار و قدرت خود در میان طایفه یا ایل، رأی

عنوان یک عامل مؤثر در نتایج انتخابات، به طور مداوم در  ترتیب، نقش بزرگان و افراد بانفوذ در ایلات و طوایف به   این   کنند. به ترغیب می 
 .Campbell et al) دهی مبتنی بر هویت تطبیق دادخوبی با دیدگاه رأیتوان به این پدیده را می ها مورد تأکید قرار گرفته است.مصاحبه

دهندگان بیشتر به  خوبی توضیح دهد که چرا رأیتواند به ای و ایلی قوی هستند، این دیدگاه میهای طایفهدر جوامعی که هویت   (.2011
دهی عنوان یکی از متغیرهای اصلی در شکلای به های ایلی و طایفه دنبال حفظ منافع گروهی هستند تا منافع عمومی. در این چارچوب، رقابت 

های گروهی و تقویت پیوندهای دهندگان برای حفظ همبستگیکند. این رفتار در واقع بازتاب دهنده تلاش رأیبه رفتار انتخاباتی عمل می 

 .Corstange)  تواند به درک بهتر این پدیده کمک کندعلاوه بر این، دیدگاه وابستگی اجتماعی و سیاسی نیز می   اجتماعی موجود است. 

ای، تصمیمات انتخاباتی خود  ای و طایفه این دیدگاه معتقد است که افراد در جوامعی با پیوندهای اجتماعی قوی، مانند جوامع عشیره(. 2018
عنوان  تواند به ای کاندیدا میای و عشیرهکنند. در این حالت، پشتوانه طایفه های اجتماعی و پیوندهای گروهی اتخاذ می را بر اساس وابستگی 

شدت به پیوندهای گروهی و اجتماعی دهندگان در چنین جوامعی بهکننده در موفقیت انتخاباتی وی عمل کند، چرا که رأییک عامل تعیین
(.  Parry, 2005)  توان در چارچوب دیدگاه نخبگان تحلیل کرد، نقش بزرگان و افراد بانفوذ در ایلات و طوایف را میاز این رو   وابسته هستند.

که    دهندگان را به سمت حمایت از کاندیدای خاصی هدایت کنندتوانند با استفاده از نفوذ خود، رأیای، این نخبگان میدر جوامع ایلی و طایفه
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ها شکاف  که این    تصریح گردیدهای مختلف مصاحبه،  . در بخش است  گیریای از تثبیت نقش نخبگان غیررسمی در روند رسمی رأینشانه 
ها به آن اشاره شده است، پشتوانه  ای که در مصاحبه. از نکات برجسته گرددمحلی بین ایلات و طوایف مختلف  اختلاف های  تواند موجب می

این  شود.ها شناخته می عنوان عاملی کلیدی در موفقیت آن ای کاندیداها است که به ای و عشیرهطایفه ایناز  با وجود    گان دهندکه پاسخرو 
را برای دوره    ایلی طایفه اینفر عامل    23نفر مصاحبه شونده    30از   امااند  مفاهیم مشترک و نزدیک به هم را برای هر دو دوره عنوان داشته 

دهندگان تر بر رفتار رأیدوره یازدهم نسبت به دوره دهم، تأثیری ساختاری  بنابراین  اند هانستیازدهم اثر گذار دی    نفر برای دوره   27دهم و  
 .  داشته است

 و یازدهم شهروندان در دوره دهمانتخاباتی  رفتار بر طایفه ای –ایلی استخراج شده از شاخ   یممفاه . 2جدول 

 اصلی مضمون  مضمون فرعی  شاخص اثر گذار  شده یانب مفاهیم ردیف 

 شکاف زا بودن رقابت ایلی ـ طایفه ای  1

 نقش بزرگان و افراد صاحب نفوذ ایلات و طوایف 2 ی انتساب بر انتخاب سیطره کژ کارکردی  رفتار انتخاباتی  ای طایفه –ایلی 

   یا  یفهطا  - یلیا  کاندیداها با پشتوانه ی  برتری جویی 3

 
 طایفه ای بر رفتار انتخاباتی شهروندان در دوره دهم و یازدهم  -مضامین استخراج شده شاخ  ایلی. 2شکل 

 

 شکاا مذهبی 

دهندگان یرأبخشی از  که    کندی عمل م  یاگونه به   یتعصبات مذهب  بیشتر است،  ی مذهب  تنوعکه    یدر مناطقمصاحبه شوندگان بر این باورند  
آنان معتقدند؛  د،  ندار  ی یا نزدیکیا همخواننهآی  مذهب  یدند که با عقاده یم  یرأ  یداهاییبه کاندروند و   یم   یرأ  ی هاصندوق  ی پا  به  با این معیار

از عوامل مهم و    و یکی   دارد  دهندگانیرأ  یماتبه تصم  یدهدر جهت  یدیو اهل حق( نقش کل  یسن  یعه، )شیتعصبات مذهبدر این حوزه  
بنابراین عامل مذهب دومین شاخص پایدار و ثابت این حوزه به شمار میرود که    مردم در منطقه مورد مطالعه است.  انتخاباتیبر رفتار    یرگذارتأث

ه گانه  جامعه خبرگان یا مصاحبه شوندگان برای دو دوره دهم و یازدهم بر آن تاکید داشته اند. بدین معنا که نگاه و تعصب هر یک از پیروان س
قرار   یدها مورد تأکمصاحبه  بیشتر  مردم در  یماتها بر تصمآن  یرو تأث  بزرگان دینی  ینفوذ معنوشود نادیده گرفت.  مذهبی را در انتخابات نمی

این شرایط تلاش گسترده رای خواهان را در هر دو دوره، برای مراجعه به صاحب منصبان و اشخاص با نفوذ مذهبی به دنبال   گرفته است. 
های برجسته این شکاف، نقش امامان جمعه و جماعت و همچنین مبلغین و رهبران مذهبی در هدایت افکار عمومی  یکی از ویژگی داشته است.  

اند  ها بارها مورد تأکید قرار گرفته است. نخبگان تصریح کردهها بر تصمیمات مردم در مصاحبهاست. نفوذ معنوی رهبران مذهبی و تأثیر آن 
دوره   در  توصیهیازدهمکه  بیشتر  مذهبی  رهبران  این  نقش  دوره    ،  در  اما  است،  بوده  غیرمستقیم  و  با   دهم محور  و حتی  بیشتر  با وضوح 

تر است، این  در مناطقی که شکاف مذهبی برجسته به طور خاص های آشکارتر در حمایت از کاندیداهای خاص همراه شده است.گیریموضع
های مذهبی شدید است،  عنوان یک عامل مهم در تعیین نتیجه انتخابات عمل کنند. به طور مشخص، در مناطقی که رقابتتواند به می  شکاف 

های  ها همخوانی دارد، حتی اگر این کاندیداها از نظر توانایی دهند که با عقاید مذهبی آن دهندگان به کاندیداهایی رأی میمشاهده شده که رأی
مبتنی بر مذهب   خوبی با دیدگاه رفتار انتخاباتیتوان به تری قرار داشته باشند. این پدیده را میهای فردی در سطح پایینمدیریتی و شایستگی

ها  ها و باورهای دینی مشترکی با آن دهندگان مذهبی تمایل دارند به کاندیداهایی رأی دهند که ارزش تطبیق داد. بر اساس این دیدگاه، رأی
های دینی است و افراد  تأثیر هویتشدت تحت دهد که در جوامعی با بافت مذهبی قوی، تصمیمات انتخاباتی به دارند. این نظریه توضیح می

سیطره ی 
انتساب بر 

انتخاب

کژ 
کارکردی 

رفتار 
انتخاباتی

-ایلی 
طایفه ای
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این پدیده (.  Huber & Mohamed, 2023د )تر هستنها نزدیکدهند به کاندیداهایی رأی دهند که از نظر دینی به آن اغلب ترجیح می 
علاوه   کند.دهی به آرای مردم ایفا می ویژه در مناطقی که تنوع مذهبی وجود دارد و تعصبات مذهبی پررنگ است، نقش محوری در جهت به 

توانند از جایگاه و  کند که رهبران مذهبی میتواند به تحلیل این پدیده کمک کند. این دیدگاه بیان می بر این، دیدگاه بسیج مذهبی نیز می 
در مناطقی که امامان جمعه و جماعت و مبلغین  (Wald et al, 2005د )دهندگان استفاده کنندهی به رأینفوذ خود برای بسیج و جهت 
ها انتقال داده  ها و نظرات خود را به توده توانند با استفاده از منابر و مجالس دینی، دیدگاهها میی برخوردارند، آن مذهبی از احترام و نفوذ بالای

هایی که موضوعات  ویژه در انتخاباتبه   این نوع بسیج مذهبی(.  Wakili, 2009)  ها را به حمایت از کاندیداهای خاصی ترغیب کنندو آن 
  15ی دهم و  را برای دوره  عامل مذهبینفر    20  نفر جامعه نخبگان  30از    در مجموع  .وضوح قابل مشاهده استدینی و مذهبی مطرح است، به 

 نفر برای دوره یازدهم اثرگذار دانسته اند. بنابراین تاثیر این عامل در دوره دهم بیشتر از دوره یازدهم بوده است.  
 و یازدهم  شهروندان در دوره دهمانتخاباتی  رفتار مذهبی براستخراج شده از شاخ   یممفاه . 3جدول 

 اصلی مضمون  مضمون فرعی  شاخص اثر گذار  شده یانب مفاهیم ردیف 

   (و اهل حق سنی یعه، ش)ی با تعصباتسه گانه مذهب رقابت 1

 مذهبی 
فضای  تعصب  

 مذهبی 
ناقص   کنشگری 

 اجتماعی 
 ی افکار عموم   بر ین، امامان جمعه و جماعاتنقش مبلغ 2

 تمرکز و محوریت کاندیداهای شیعه در انتخابات 3

   

 
 یازدهم  دهم و  شهروندان در دوره یخاباتتبر رفتار ان  یاستخراج شده شاخ  مذهبضامین . 3شکل 

 گراییشهرستان 

دهی مردم منطقه، نقش پررنگی در  کننده در رفتار رأیعنوان یکی از عوامل تعیینگرایی به شهرستان مصاحبه شوندگان اظهار نموده اند که  
گرایی به یکی از  های محلی و شهرستانهای سیاسی دارد. در مناطقی که تعلقات محلی و شهرستانی قوی است، رقابت دهی به انتخابجهت

ها و  جای اینکه بر اساس برنامه دهندگان به . این پدیده به این معناست که رأی می شوددهی تبدیل  های اصلی در تعیین الگوی رأیمحرک

تصمیمشایستگی کاندیداها  به  های  بیشتر  کنند،  محلیوابستگی "گیری  بودنتعلقات    ،های  همشهری  و  دارند  "مکانی  در    .توجه  نخبگان 
دهندگان به  شود تا بسیاری از رأیگرایی موجب می های محلی و شهرستاناند که رقابت وضوح به این نکته اشاره کرده  های خود بهمصاحبه

دهندگان شود و رأیها اغلب به تعصبات محلی منجر میها باشند. این رقابتکاندیداهایی رأی دهند که نماینده منافع محلی یا شهرستانی آن 
ارزیابی دقیق شایستگی  از  انتخابات بسیار برجسته  کندهای فردی کاندیداها دور میرا  نتایج  بر  تأثیر آن  اشاره   شوندگان  مصاحبه  .است  و 

 یستگیشا  یارهایاز مع  یبه دور  تواندیمسئله م  ینو ا  دهندیم  یخود رأ  یاز افراد بر اساس تعلقات شهرستان  یاریبس  یط،شرا  یناند که در اکرده
  یشتر وجود دارد، ب  یقو  یو محل  اییله و روابط قب یسنت  یاجتماع  یمناطق که ساختارها  این  در   موضوع  ینا  منجر شود.  یداهادر انتخاب کاند

 دهندگانیرأ  گیرییمدر تصم  یگریعنوان عامل د به  یزن  یو شهرستان  یمنافع محل  یه،حوزه انتخاب  یکشهرستان در    سهبا    که  مشهود است
 ی اشهرستان در سطح منطقه   یگاهجا یارتقا ی یااقتصاد یهافرصت ی،به منابع محل  یاست شامل دسترس نمنافع ممک ین. اشودیبرجسته م

.  ها داردآن   یاز منافع محل  یتتعهد را به حما  یشترینهستند که ب  یدایی به دنبال انتخاب کاند  دهندگانیرأ  یطی، شرا  ینباشد. در چن  یمل  یا
م به این سو دانست که به  شش  ه گیری تدریجی این پدیده را باید از دورهای شکلهرچند زمینهشرکت کنندگان در مصاحبه اظهار داشتند که  

نفوذ    و اشخاص با   تری به خود گرفت تناوب در هر دوره برگزاری انتخابات مجلس مطرح بوده است. اما در ادوار دهم و یازدهم شکل تازه
  یی و نفوذ بالا  یاجتماع  یگاهافراد معمولاً از جا   ین. اگردیدند  به آرا مردم مطرح  یدهدر جهت   یرگذارعنوان عوامل تأث  به   یزن  یو شهرستان  یمحل

در دوره دهم، هنوز فضایی برای    کنند.  یب خاص ترغ  یدایاز کاند  یترا به حما  دهندگانیبرخوردارند و قادرند تا با استفاده از اعتبار خود، رأ
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های دهندگان را از ارزیابی دقیق شایستگی شود و رأیها اغلب به تعصبات محلی منجر میشهرستانی وجود داشت، اما این رقابت های بینائتلاف 
غرب، نسبت  ذهاب و گیلان ویژه میان سرپل های حوزه انتخابیه، به کند. در دوره یازدهم، رقابت شدید بین شهرستان فردی کاندیداها دور می

یاد    "ایحوزهبندی درون قطب"عنوان  طوری که نخبگان از آن به تری به خود گرفته است، به یافتهتر و سازمانبه دوره دهم شکل تهاجمی
افراد و اشخاص    تأثیر قرار داده است. ها منجر شده و فضای انتخاباتی را تحت بندی گاه به تعصبات شدید بین شهرستان اند. این قطبکرده

شوند. این افراد معمولاً از جایگاه اجتماعی و نفوذ دهی به آرا مردم مطرح میعنوان عوامل تأثیرگذار در جهتحلی و شهرستانی نیز به بانفوذ م
در دوره یازدهم، نقش این   دهندگان را به حمایت از کاندیدای خاصی ترغیب کنند.بالایی برخوردارند و قادرند تا با استفاده از اعتبار خود، رأی

سازی در قالب شوراهای  های محلی رأیتوسعه یافته و بسیاری از نخبگان به ظهور شبکه  "هدایت فعال رأی"اشخاص از حمایت محدود به 
ای و محلی قوی وجود  ویژه در مناطقی که ساختارهای اجتماعی سنتی و روابط قبیلهاین مسئله به .  اندهای نفوذ اشاره کردهغیررسمی یا محفل 

بی به دارد،  نیز  منافع محلی و شهرستانی  انتخابیه،  با چندین شهرستان در یک حوزه  مناطق  است. در  عنوان عامل دیگری در شتر مشهود 
های اقتصادی یا ارتقای جایگاه  شود. این منافع ممکن است شامل دسترسی به منابع محلی، فرصت دهندگان برجسته میگیری رأیتصمیم

دهندگان به دنبال انتخاب کاندیدایی هستند که بیشترین تعهد را به حمایت  ای یا ملی باشد. در چنین شرایطی، رأیشهرستان در سطح منطقه
تطبیق داد. بر اساس این نظریه،   رفتار انتخاباتی مبتنی بر هویت محلی  دیدگاهتوان با  گرایی را می پدیده شهرستان  .ها دارداز منافع محلی آن 

 ,Boudreau et al)  ها باشندهای شهرستانی آن دهندگان تمایل دارند به کاندیداهایی رأی دهند که نماینده منافع محلی یا هویت رأی

دهندگان به جای  شود تا رأیشود و باعث می . این رفتار در جوامعی که هویت محلی و تعصبات شهرستانی قوی است، بیشتر دیده می (2019
علاوه   کند.های فردی کاندیداها، بیشتر به مسائلی توجه کنند که به حفظ منافع محلی یا شهرستانی کمک میتوجه به مسائل ملی و شایستگی

این،   این  نیز می نخبگان محلی  دیدگاهبر  این پدیده کمک کند.  بهتر  افرادبیان می  دیدگاهتواند به درک  بانفوذ    کند که نخبگان محلی و 
می  جهت شهرستانی  خود،  اجتماعی  جایگاه  و  نفوذ  از  استفاده  با  رأیتوانند  کنند گیری  هدایت  خاصی  کاندیداهای  نفع  به  را    دهندگان 

(Chandra, 2007) های اجتماعی خود، به طور مستقیم یا غیرمستقیم بر تصمیمات . این نخبگان معمولاً از طریق روابط شخصی و شبکه
دهی مردم منطقه، نقش پررنگی در  کننده در رفتار رأیعنوان یکی از عوامل تعیینگرایی به شهرستان از این رو،  گذارند.دهندگان تأثیر میرأی

گرایی به یکی از  های محلی و شهرستانهای سیاسی دارد. در مناطقی که تعلقات محلی و شهرستانی قوی است، رقابت دهی به انتخابجهت
الگوی رأیمحرک تعیین  تبدیل شده است.  های اصلی در  تأکید  دهی  نکته  این  بین دو دوره مورد مطالعه، نخبگان بر  در مقایسه تطبیقی 
در دوره یازدهم، تمایل به انتخاب نماینده  مراتب بیشتر از دوره دهم بوده است. گرایی در دوره یازدهم بهاند که شدت و صراحت شهرستانداشته 

ها ها از سطح رقابت بین کاندیداها به سطح رقابت بین شهرستان این تمایل باعث شد رقابت شدت تقویت شده است.به   "بومی هر شهرستان"
اند و  های نفوذ محلی در دوره یازدهم ساختارمندتر و مؤثرتر از دوره دهم عمل کردهدر مقایسه تطبیقی، نخبگان معتقدند که شبکه  ارتقاء یابد.

  17  نفر مصاحبه شوندگان،   30از    به طور کلی .  ر کنش سیاسی بدل سازندهای مسلط بگرایی را به یکی از شاخص اند گفتمان شهرستان توانسته 
 نفر در دوره یازدهم تاثیر گذار دانسته اند. 24نفر این عامل را در دوره دهم و 

 
 و یازدهم شهروندان در دوره دهم یبر رفتار انتخابات ییاستخراج شده از شاخ  شهرستان گرا یممفاه . 4جدول 

 اصلی مضمون  مضمون فرعی  شاخص اثر گذار  شده یانب مفاهیم ردیف 

 سه شهرستانی بودن حوزه انتخابیه  1

 نگاه محلی گرایانه  شهرستان گرایی 
کنشگری  
 غیرمتعارف 

 اثرگذاری افراد با نفوذ محلی در رقابت ها  2

 حس برتری جویی با همشهری بودن کاندیدا 3



و همکاران(  یاردستان شی .... )بخشاازدهمیدر دوره دهم و   یده یرفتار را  یقیتطب یبررس    
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 یازدهم  دهم و شهروندان در دوره  یخاباتتبر رفتار ان  شهرستان گراییشاخ   یاستخراج ینمضام. 4شکل 

 

 سیاسی جناح بندی  

های تعصبات سیاسی و جناحی از پدیده.  آن اشتراک نظر داشتندنسبت به    دگان جناح بندی سیاسی یکی دیگر از عواملی بود که مصاحبه شون
مردم های دهی به آرا و انتخابای در جهتکنندهنقش تعیین و توانسته است   مطالعه است  منطقه مورد بخشی از رای دهندگان  دهیرفتار رأی

باشد وابستگیداشته  مناطق،  این  در  به .  جناحی  و  سیاسی  رأی  یااندازه های  که  هستند  برنامه نیرومند  ارزیابی  جای  به  و  دهندگان  ها 
را در هر سه شهرستان  این عامل    صاحب نظران  و کنندگیری میهای فردی کاندیداها، بر اساس تعلقات جناحی و سیاسی تصمیمشایستگی

در فقدان  برخی از مصاحبه شوندگان اذعان داشته اند  هم اثر گذار دانسته اند در تبیین این موضوع  دحوزه انتخابیه و برای هر دو دوره دهم و یاز
های سیاسی خاص با عناوین متفاوت زیر چتر جریانات سیاسی د، تشکلنو قابل دفاع باش  مدوناحزاب سیاسی که باید دارای برنامه های  

فعال می شوند یا شکل می گیرند.    انتخابات در هر دوره    یا موسمیصورت ادواری  به  سوم به چپ و راست یا اصول گرا و اصلاح طلب،  وم
  یداها موارد کاند یتا در برخشده  اعث باین رویه  اند که کرده یداشاره و تأک ی و جناح یاسی تعصبات س یتبه اهمعموما   شونده، نخبگان مصاحبه

 هاییو توانمند هایستگیتا به شا نمایند یهتک کنند،یم یافتدر یاسیس یهاگروه یکه از سو یت هاییو حما یجناح هایی به وابستگ یشترب
  یرد،و عملکرد افراد صورت گ  یستگیشا  یارهایبر اساس مع  ینکها  یباعث شود که انتخابات به جا   تواندیم   یتعصبات جناح  ینخود. ا  یشخص

وتأثتحت  یشترب افراد  یجهنتدر  که    یردگمیقرار    یتعلقات جناح  یر سیاسی کاری  انتخاب  به  است  دل  یممکن  به   یل منجر شود که صرفاً 
های وابسته گروهی و جناحی به طور فعال در هدایت آرای مردم نقش دارند و  تشکل می توان گفت؛    .شوندیم  یتحما  یجناح  هایی وابستگ

دهندگان را به نفع کاندیداهای خاصی گیری رأیهای گروهی و تقویت هویت جناحی، قادرند جهتها، از طریق ایجاد همبستگی این تشکل
های  بکه که نخبگان از ظهور شطوریگرتر از دوره دهم بوده است، به محورتر و مداخله تر، تبلیغیافتهاین نقش در دوره یازدهم سازمان تغییر دهند.

به همین دلیل است که وابستگی جناحی کاندیداها   اند.خاص با مأموریت جذب رأی و تحرک انتخاباتی یاد کرده  جناح هایمحلی وابسته به  
شود. در بسیاری از موارد، این  دهندگان میگیری رأینوعی مرجع تصمیمها به در این مناطق به یک عامل کلیدی تبدیل شده و این وابستگی 

ای است که افراد با این نوع تعلقات جناحی به شکل ناخودآگاه به حمایت از کاندیداهای همسو با گونه وابستگی جناحی و سیاسی کاندیداها به
شود که فضای انتخاباتی از حالت رقابتی و عادلانه خارج پردازند. این مسئله، علاوه بر تقویت تعصبات سیاسی، باعث می جناح سیاسی خود می 

دهندگان به جای توجه به مسائل ملی و  دیگر، رأیعبارتبه   ای برای نمایش قدرت جناحی و سیاسی تبدیل شود.نوعی به عرصه د و به شو
خوبی با دیدگاه رفتار  کنند. پدیده تعصبات سیاسی و جناحی بهنیازهای عمومی جامعه، بیشتر به حفظ و تقویت قدرت جناحی خود فکر می

بیان می انتخاباتی مبتنی بر هویت سیاسی قابل این دیدگاه  بر اساس هویت سیاسی خود تصمیم کند که رأیتحلیل است.  اغلب  دهندگان 
 ,Van Bavel & Pereira)  ها همسو باشدگیرند و تمایل دارند به کاندیداهایی رأی دهند که با جناح یا حزب سیاسی مورد حمایت آنمی

های سیاسی شدید است، بیشتر مشاهده  ویژه در مناطقی که رقابت های جناحی قوی وجود دارد، به این رفتار در جوامعی که هویت(.  2018
های فردی کاندیداها، به دنبال انتخاب افرادی هستند که به تقویت  ها و برنامه دهندگان به جای ارزیابی شایستگیدر این حالت، رأی شود.می

بندی سیاسی شدیدتر  شونده همچنین معتقدند که در دوره یازدهم، فضای قطبنخبگان مصاحبه کند.ها کمک میسیاسی آن   جریانجناح یا  
دهد که توضیح می دیدگاه تواند به درک بهتر این پدیده کمک کند. اینبندی سیاسی نیز می قطب دیدگاهعلاوه بر این، است.  از گذشته شده 

شود و هر قطب سعی دارد با استفاده از تمام ابزارهای  در جوامعی که تعصبات سیاسی قوی وجود دارد، جامعه به دو قطب مخالف تقسیم می 
تثبیت کند را  انتخابات، قدرت خود  از جمله  رأی(Kauppi, 2018)   موجود،  برنامه . در چنین شرایطی،  به  توجه  به جای  های  دهندگان 
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 ینفوذ اجتماع  دیدگاهتواند با  این تعصبات سیاسی و جناحی، همچنین می  ای و ملی، بیشتر به دنبال حمایت از جناح سیاسی خود هستند.توسعه 
 گیرندهای همتای خود قرار میهای اجتماعی و گروهتأثیر شبکه های خود تحتگیری، افراد در تصمیمدیدگاهتطبیق داده شود. بر اساس این  

(Biswas et al, 2014) کنند و با  های اجتماعی قدرتمند عمل میعنوان شبکه های وابسته گروهی و جناحی به. در این مناطق، تشکل
.  گذارنددهندگان تأثیر میشدت بر رفتار انتخاباتی رأیایجاد یک فضای جمعی برای حمایت از کاندیداهای همسو با جناح یا حزب خاص، به 

نفر این    13  نفر مصاحبه شونده  30از    در این میان.  تر از دوره پیشین ارزیابی شده است ه یازدهم کارآمدتر، فراگیرتر و عینی ین سازوکار در دورا
های بسیار برجسته تعصبات سیاسی و جناحی یکی از پدیدهبر این اساس،    .نفر در دوره یازدهم اثرگذار دانسته اند  17عامل را در دوره ی دهم و  

نقش مهم و   ها مکرراً مورد تأکید قرار گرفته است، این تعصباتطور که در مصاحبهدهی مردم منطقه مورد مطالعه است. هماندر رفتار رأی
ای نیرومند هستند اندازه های سیاسی و جناحی به دهندگان دارد. در این مناطق، وابستگی های رأیدهی به آرا و انتخابای در جهتکنندهتعیین

  کنند.گیری میهای فردی کاندیداها، بر اساس تعلقات جناحی و سیاسی تصمیمها و شایستگیگان اغلب به جای ارزیابی برنامه دهندکه رأی
افزایش    چشم گیریاز منظر تطبیقی، نخبگان بر این باورند که شدت و تأثیرگذاری تعصبات جناحی در دوره یازدهم نسبت به دوره دهم به طرز  

دهندگان صرفاً بر مبنای همسویی جناحی ای قطبی شده است که بسیاری از رأیگونه در دوره یازدهم، گفتمان سیاسی غالب به  یافته است.
 اند.دادن کردهاقدام به رأی 

 و یازدهم  شهروندان در دوره دهم یبر رفتار انتخاباتیاسی س یاستخراج شده از شاخ  جناح بند یممفاه. 5جدول 

 شده یانب مفاهیم ردیف 
اثر   شاخص 

 گذار 
 مضمون فرعی 

 اصلی مضمون 

 های وابسته تعصبات جناحی،نقش پذیری جریانات سیاسی و تشکل 1

جناح بندی 
 سیاسی

 یزد و بندها
مصلحت اندیشی  یاسی س  ی وجناح

 سیاسی
 وابسته   یاسیس یو گروه ها  یاناتجر یزد و بندهااعمال نفوذ، 2

 اثر گذار بودن وابستگی جناحی کاندیدا با حمایت دولت مستقر   3

 

 
 یازدهم  دهم و شهروندان در دوره یخاباتت بر رفتار ان یاسی س یاستخراج شده از شاخ  جناح بند ینمضام. 5 شکل

 

 اقتصادی  عامل

 شده است  یمعرف  در دوره های اخیر  انتخابات  یجنتا   یینتعیدی  از عوامل کل  یکیعنوان    شاخص به  ینشده با نخبگان، اانجام  یهادر مصاحبه 
. به طور خاص، ثروت و  دانسته اندمطالعه  مردم منطقه مورد دهیی عوامل در رفتار رأ ترینکنندهیینو تع ین از مؤثرتردیگر  یکی  به نحوی که 

شوندگان اشاره  از مصاحبه  یقرار گرفته است. برخ   یدآنان در جذب آرا مردم مورد تأک  یتدر موفق  یعنوان عامل اصلبه   یداهاکاند  یتوان مال
در   یژهومسئله به   ین. ایرندقرار گ  یرأ  فروشو    یمال  یهاوعده   یرتأثتحت   یسادگافراد به   یمردم باعث شده تا برخ  یکاریاند که فقر و بکرده
  ین، انتخابات مطرح شده است. همچن  یاز معضلات اصل  یکی عنوان    به  یرأ  ید و فروششده و خر  یاننما  یشتربی دهم و یازدهم  هادوره
  یداهایی کاند یراگذارند. زیرانتخابات تأث یجه بر نت یاند با استفاده از منابع مالتوانسته  بهره مند هستند یبالاتر اقتصادیکه از توان  یداهاییکاند

  نفر  25 شوندهمصاحبه نفر نخبگان  30از مردم استفاده کنند.  یتجلب حما یمنابع برا یناز ا توانندی برخوردارند، م یشتریب ثروت و پولکه از 
  ی انتخابات  ها و کارناوالینتنها کمپ  نه   خود  یاند با استفاده از منابع مالثروتمند توانسته  یداهایکاند  این دو دوره،که در    اندنکته اشاره کرده  ین به ا

 دهندگان یرأ  یت بخشی از حما  ی،رأید  خر  یو حت  یممستق  یمال  یهاکمک  ی،اقتصاد  یهارا برگزار کنند، بلکه با ارائه وعده   یتر و مؤثرترگسترده
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سلامت و عدالت انتخابات مطرح   ی برا یجد  ینگران   یک عنوان   بهها  یدهپد  یناآنان تاکید نموده اند  به دست آورند.    و نیز نیازمندان جامعه را 
که در آن با پرداخت    یده ایها به آن اشاره شده است. پد است که بارها در مصاحبه  یاز موارد  یکی پنهان و آشکار    یرأ  ید و فروشاست. خر

شده و    یلمعضل تبد  یکبه    کنند کهیم  یداریآنان را خر  یآرا  دهندگان یا واسطه ها و دلالان رای،یکالاها و خدمات به رأ  ائهار  یاپول  
ثروتمند  یداهایکاند ینعنوان رابط بها به دارند. آن  یندفرا یندر ا ینقش مهم یها و دلالان رأسؤال برده است. واسطه   یراعتبار انتخابات را ز

باعث شده است    ی،نوع از مداخلات اقتصاد  ین. اگذارندی م  یرانتخابات تأث  یجمعاملات، بر نتا  ینا  دهیعمل کرده و با سازمان  دهندگانیو رأ
همچنین، کاندیداهایی که از توان مالی کند.  یداسوق پ یبه سمت رقابت مال یشترکه روند انتخابات از حالت عادلانه و منصفانه خارج شود و ب

رو اند با استفاده از این منابع مالی، بر نتیجه انتخابات تأثیر بگذارند. در جوامعی که با مشکلات اقتصادی روبهبالاتری برخوردارند، توانسته 
توانند از این منابع برای جلب حمایت آید، زیرا کاندیداهایی که از منابع مالی بیشتری برخوردارند، میهستند، این ویژگی بیشتر به چشم می

استفاده کنند. نه مطالعه تطبیقی بین دو دوره نشان می   مردم  اقتصادی در دوره یازدهم  ابزارهای  بلکه هدفمندتر و  تنها گستردهدهد که  تر، 
و    اندسازی ظاهر شدهتری در فرآیند راینقش فعال تر و باشکلی منسجمها به در دوره یازدهم، واسطه   اند.تر مورد استفاده قرار گرفته ایشبکه 

توان با نظریه انتخاب  پدیده وضعیت اقتصادی را می   اند. دهندگان غیررسمی انتخابات” شناخته شدهعنوان “سازماندر برخی مناطق حتی به 
گیری به دنبال بیشترین سود اقتصادی گیرند و در این تصمیمدهندگان به طور عقلانی تصمیم میعقلانی تطبیق داد. بر اساس این نظریه، رأی

جای اینکه به  دهندگان ممکن است به در مناطقی که شرایط اقتصادی ضعیف است، رأی  (Levi & Hechter, 2020)  ممکن هستند
به پیشنهادات مالی آنها و شایستگیبرنامه  انتخاب عقلانی،    ها واکنش نشان دهند.های کاندیداها توجه کنند،  از دیدگاه نظریه  این رفتار 

د هستند. همچنین، دهندگان در جستجوی بهبود شرایط اقتصادی خوشود، زیرا رأی عنوان یک پاسخ طبیعی به شرایط اقتصادی تفسیر میبه 
های  شدت به کمککند که در جوامعی که افراد به تواند به توضیح این پدیده کمک کند. این دیدگاه بیان میدیدگاه وابستگی اقتصادی می

می دارند،  بیشتری  منابع  که  کاندیداهایی  هستند،  وابسته  مالی  و  رأیاقتصادی  رفتار  بر  نفوذ   منابع،  این  ارائه  با  باشند توانند  داشته    دهی 
(Sinclair, 2012).  تصور می شوند که  دهندگان به دلیل وابستگی اقتصادی، به سمت کاندیداهایی متمایل میدر چنین شرایطی، رأی

جای در دوره یازدهم، نخبگان معتقدند که این وابستگی به  توانند به طور مستقیم یا غیرمستقیم شرایط اقتصادی آنان را بهبود بخشند.میکنند،  
تنها تابع شرایط، بلکه شریک در بازی انتخاباتی  دهنده نهای دوسویه شده است که در آن رأینوعی تبدیل به معاملهآنکه منفعل باشد، به 

کند. بر اساس این دیدگاه، زمانی که فساد سیاسی علاوه بر این، دیدگاه فساد سیاسی نیز به تحلیل این وضعیت کمک می  شود.محسوب می
خرید و فروش رأی (.  Sule et al., 2018)  شوندفرایندهای انتخاباتی نیز از این فساد متأثر میشود،  و اقتصادی در یک جامعه شایع می

ها و دلالان رأی کند. واسطه اندازد، بلکه اعتماد عمومی را نیز تضعیف می تنها عدالت انتخابات را به خطر می ای از این فساد است که نه نمونه 
تحلیل تطبیقی   گذارند.دهی معاملات مالی غیرقانونی، بر نتایج انتخابات تأثیر میکنند و با سازمانعنوان عوامل کلیدی در این فساد عمل میبه 

های جدی برای نهادهای نظارتی تر از دوره دهم عمل کرده و به یکی از چالشدهد که این روند در دوره یازدهم به مراتب نهادینهنشان می
دهی مردم منطقه مورد مطالعه ترین عوامل در رفتار رأیکنندهوضعیت اقتصادی یکی از مؤثرترین و تعیینبا این توصیف،    بدل شده است.

عنوان یکی از عوامل کلیدی در تعیین نتایج انتخابات معرفی شده است. به طور  شده با نخبگان، این شاخص به های انجاماست. در مصاحبه
صراحت  نخبگان به  عنوان عامل اصلی در موفقیت آنان در جذب آرا مردم مورد تأکید قرار گرفته است.خاص، ثروت و توان مالی کاندیداها به

 تر و مؤثرتر از دوره دهم بوده است.دهی به نتایج انتخابات در دوره یازدهم، ملموسبر این نکته تأکید دارند که نقش عوامل اقتصادی در شکل 

ها کردند، اما در دوره یازدهم، این وعدهها ایفا میهای مالی در برخی موارد نقش تکمیلی در رقابتصادی و کمکهای اقت در دوره دهم، وعده
اند  شوندگان اشاره کردهبرخی از مصاحبه  اند. های محلی تبدیل شدهدهی به کمپینو توانمندی مالی کاندیداها به ابزار اصلی جذب رأی و شکل 

در حالی که در دوره دهم خرید   های مالی و خرید رأی قرار بگیرند.تأثیر وعده سادگی تحت که فقر و بیکاری مردم باعث شده تا برخی افراد به 
ای که خرید و فروش رأی به گونه شدن این رویه در برخی مناطق هستند؛ به ها حاکی از عادیرأی عمدتاً پنهان بود، در دوره یازدهم، مصاحبه

نفر این عامل را برای    22  نفر صاحب نظران شرکت کننده در مصاحبه  30از    در مجموع  انتخاباتی تبدیل شده است.   یکی از سازوکارهای غالب
 نفر در دوره یازدهم پر رنگ و اثر گذار شمرده اند.  27دوره دهم و 
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 دهم و یازدهم شهروندان در دوره  یبر رفتار انتخابات اقتصادیاستخراج شده از شاخ   یممفاه. 6جدول 

 مضمون اصلی  مضمون فرعی  شاخص اثرگذار  مفاهیم بیان شده ردیف 

  . هزینه کرد انتخاباتی بر خرید و فروش آرا تمرکز   1
 خرید و فروش آرا 

 
 هزینه غیر متعارف توسط کاندیدای صاحب ثروت  2 اقتصاد بر انتخاب   سیطره بزاری شدن اقتصاد مردم ا 

 استفاده ابزاری از نیاز مردم با روش تطمیع   3

 

 
 یازدهم  دهم و شهروندان در دوره  یخاباتت بر رفتار ان اقتصادیاستخراج شده از شاخ   ینمضام . 6شکل 

 
دهد که پنج شاخص اصلی یعنی نشان می  و صاحب نظراننفر از نخبگان    30شده با    های انجامتحلیل محتوای مصاحبهصورت کلی    به 

دهی  بر الگوی رأی  برجسته ایاقتصادی به شکل    عامل  و  جناحی –  یتعصبات سیاس،  گراییای، مذهبی، شهرستانهای ایلی و طایفهشکاف 

این نفر    23  نفر شرکت کننده در مصاحبه  30از    کنندهعنوان عاملی تعیین  ای بهایلی و طایفه   شکاف   رقابت ها و    . در موردرندمردم تأثیر دا
  اند. این ای از کاندیداها تأکید داشته های طایفه بر اهمیت حمایتو   اندهانستیازدهم اثر گذار دی    نفر برای دوره  27عامل را برای دوره دهم و  

نفر به    18  نفر  30از    ایهای ایلی و طایفهدر مورد شکاف   است.   داشتهدهد که هویت گروهی و تعصبات ایلی نقش کلیدی  نشان می  مسئله
ای  های طایفهنفر نیز بر اهمیت حمایت  16  نفر  30و از    اند  دهی اشاره کردهکننده در تصمیمات رأیعنوان عاملی تعیینای به های طایفهرقابت

تحلیل تطبیقی برجسته است، افزایش وزن سیاسی این شکاف در دوره یازدهم نسبت به دوره دهم    این  اند. آنچه دراز کاندیداها تأکید داشته 
دهد که هویت گروهی و تعصبات محور سوق یافته است. این تحول نشان می  به رقابت طایفه  مناطق  اینای که ساختار انتخاباتی  گونه است؛ به 

 ایفا کرده است.  در رفتار رای دهیتنها کمرنگ نشده، بلکه در نبود نهادهای مدرن حزبی، نقش جایگزین و مؤثرتری ایلی، برخلاف انتظار، نه 
دهی آرا اشاره دارند. این  به نقش رهبران مذهبی در جهت  نفر  13به تأثیر تعصبات مذهبی و    19نفر از    30از    مذهبی   در خصوص شکاف 

ویژه در مناطق دارای تنوع  و اجتماعی نهادهای مذهبی دارد، به   عمومیشاخص نیز در مقایسه بین دو دوره، نشان از نوعی تشدید کارکرد  
هم      تر شده است. گیری ارزشی، برجستههای انتخاباتی و جهتتر امامان جماعت و روحانیون محلی در قالب توصیهکه مداخله فعال  مذهبی
عنوان یکی    بهنفر برای دوره یازدهم    15را برای دوره  دهم و    این عاملنفر    20نفر نخبگان  30از  مذهبی    شکاف  در مورد تعصبات و  چنین  

به    و  های محلیاز نخبگان به رقابت   نفر  17  نفر  30از    گراییشهرستاندر شاخص  اثرگذار دانسته اند.  از عوامل تأثیرگذار بر رفتار سیاسی مردم  
 به  دهندگان در منافع محلیگیری رأیدهنده تصمیم  که نشان  انداشاره کردهدر دوره یازدهم    نفر    24و    در دوره دهمتأثیر منافع شهرستانی  

گیری  نفر به تأثیر منافع شهرستانی در تصمیم  12های محلی و  نفر به رقابت  15  نفر  30از    گراییدهی آرا است. در شاخص شهرستانجهت
ای میان های منطقهاند. اگرچه این عامل در هر دو دوره حضوری مؤثر داشته، اما در دوره یازدهم با افزایش تنش دهندگان اشاره کردهرأی

دهد که رقابت میان سرپل  ها نشان میمصاحبه های حوزه انتخابیه، به یک شکاف سیاسی تأثیرگذارتر از دوره دهم تبدیل شده است.شهرستان
 جناحی   –  یبعد سیاس  در  ها و الگوی توزیع منابع تبلیغاتی نیز اثر گذاشته است.تنها شدت یافته، بلکه بر تحرکات کمپینغرب، نه ذهاب و گیلان

اثر گذار دانسته دهی  فتار رأیر  ردر دوره یازدهم بنفر    17و  را در دوره ی دهم  های سیاسی  تأثیر تشکلو    تعصبات جناحی  ،نفر   13  نفر  30از  
های خاص، تر از دوره دهم بوده و وابستگی کاندیداها به جناحیافتههای سیاسی سازمانو گروه  تشکل هاویژه در دوره یازدهم، نقش  . به اند
بندی  دهندگان تبدیل شده است. این مسئله حاکی از نوعی قطبکه عامل مکمل باشد، در برخی مناطق به شرط لازم انتخاب رأیجای آنبه 

  عامل اقتصادی  نفر  22  مصاحبه شوندگان  نفر   30از  گردید.  که اثر آن بر تقویت یا تضعیف شانس برخی کاندیداها مشاهده    بود  بیشترسیاسی 
  نشان  که  نفر برای دوره یازدهم پر رنگ و اثر گذار شمرده اند.   27برای دوره دهم و   فروش آرا   و   پدیده خرید  و   ثروت کاندیداهارا  به همراه  
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نخبگان  دیدگاه و نظرات ها که با تعداد بالای اند. تمامی این شاخصدهی نتایج انتخابات مؤثر بودهدر شکل  اقتصادی مسائل مالی ومی دهد 
را نشان می   اند، پیچیدگی برجسته شده  انتخاباتی منطقه  دهد که در دوره یازدهم، بررسی تطبیقی دو دوره نشان می دهند.موجود در رفتار 

ها در مندتری انجام گرفته و نقش واسطه شکل نظامهای غیررسمی و چه خرید صریح رأی، بهمعاملات مالی انتخاباتی، چه در قالب کمک
های موجود در رفتار  تنها پیچیدگیاند، نه های نخبگان برجسته شده ها که با فراوانی بالای اشارهتمامی این شاخص تر بوده است.ها پررنگ آن

از مجموع این   نیبنابرا کنند.شونده از یک دوره به دوره دیگر را نیز منعکس میدهند، بلکه الگویی دگرگون انتخاباتی منطقه را نشان می
مبنای بررسی و تحلیل رفتار انتخاباتی در دو    عنوان   به  و   شدمولفه استخراج    15به نظرات نخبگان، پنج شاخص کلی و    توجه  ها و باتحلیل

دهی الگوهای رفتاری  در شکل  که شده است. شاخص ها و مولفه هاییآورده  7در شکل گرفته اند که استفاده قرار  دوره دهم و یازدهم مورد
 .اندتری ظاهر شدهاند و هم در دوره یازدهم با کیفیت متفاوتدوره دهم مؤثر بوده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 عوامل مثرر بر فتار انتخاباتی از نظر نخبگان. 7 شکل
 های تحقیق()منبع: ترسیم نگارندگان بر اساس یافته

 
 
 
 
 

 رفتار انتخاباتی 

 عوامل کوتاه مد 

 بلندمد   عوامل

 نقش بزرگان و افراد با نفوذ  ایطایفه -ایلی شکاا

 

 پشتوانه طایفه ای کاندیدا 

 

 مذهبی  شکاا

 تعصبا  مذهبی 

 امامان جمعه و جماعت  

 مبلغین و رهبران مذهبی  

 

 شهرستان گرایی

 رقابت محلی و شهرستانی 

 منافع محلی و شهرستانی  

 افراد و اشخاص با نفوذ  

 

 جناح بندی سیاسی 

 تعصبا  سیاسی و جناحی 

 سیاسی  تشکل های وابسته 

 وابستگی جناحی کاندیدا  

 

 اقتصادی

 خرید و فروش رای

 واسطه ها و دلالان رای 

 ررو  و توان مالی کاندیدا  

 

 ایلی طایفه ای رقابت های 
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 . نتیجه گیری و ارائه پیشنهادها5
با تنوع  ای پیرامونی، قومی  دهی در حوزهپژوهش حاضر با تمرکز بر دیدگاه نخبگان محلی، تلاشی برای کشف منطق پنهان در ورای رفتار رأی

دهد که رفتار های این مطالعه نشان می بوده است. برخلاف رویکردهای کمّی که بر روابط علی مستقیم میان متغیرها تأکید دارند، یافتهمذهبی  
و بازتولید   شده ای پیچیده از هویت، قدرت، وابستگی و معیشت ساختهغرب، درون شبکه ذهاب و گیلان انتخاباتی در حوزه قصرشیرین، سرپل 

های دهم و یازدهم مجلس شورای ی تطبیقی متغیرها در دو مقطع زمانی متوالی )دورهسازد، مقایسهشود. آنچه این تحلیل را متمایز میمی
امکان درک روندهای تحول؛ مقایسهاسلامی( است را فراهم میای که  ایلی  در هر دو دوره، وابستگی   آورد.پذیر در کنش سیاسی    – های 

  به   هاوابستگی   این  یازدهم،  دوره  در  اما.  اندشده   تلقی   انتخاباتی   کنش  دهیسامان  اصلی  سازوکار  بلکه   فرهنگی،  عامل  یک  صرفاً  نه   ای،طایفه
انتسابی    به  فردی  انتخابی  از  ایفزاینده  طوربه  دهیرأی  کهچنان  اند؛کرده  مداخله  انتخاباتی  هایرقابت  روند  در  ترگسترده  و  ترعینی   شکلی

آفرینی با نقش   دهم، اما در دوره  است   داشته   اثر گذارای تبدیل شده است. همچنین، شکاف مذهبی نیز در هر دو دوره حضوری  گروهی و قبیله 
های حزبی فراگیر، نهاد دین بخشی از خلأ نمایندگی را پر کرده تر رهبران مذهبی، نمود مؤثرتری یافته است؛ گویی در غیاب چارچوبفعال
با برجسته شدن رقابت پدیده شهرستان   است.  به ویژه  ها،  های میان شهرستان گرایی نیز در هر دو دوره اثرگذار بوده، ولی در دوره یازدهم 
به همین ترتیب، تعصبات  دهی گذاشته است.غرب، به سطحی از تنش سیاسی رسیده که تأثیر مستقیمی بر الگوی رأیذهاب و گیلان سرپل

عنوان یک مشخصه فرعی،  کاندیداها نه به  جناحیکه وابستگی  طوریاند؛ به محورتر شدهتر و جناحیافتهسیاسی ـ جناحی در دوره یازدهم ساخت
ترین تغییر تطبیقی مربوط به شاخص اقتصادی است. اگرچه  مهم  دهندگان عمل کرده است. ای هویتی در انتخاب رأیانه مثابه نش  بلکه به 

ساز تبدیل شده  ، اما در دوره یازدهم این شاخص به متغیری غالب و سرنوشت است  مداخله پول و منابع مالی در دوره دهم نیز مشهود بوده
اند. این دگرگونی  عنوان روالی تقریباً نهادینه توصیف کردههای مالی را به است؛ تا جایی که بسیاری از نخبگان، خرید رأی و نقش واسطه 

دهد که برآیند این تغییرات تطبیقی نشان می   زمانی کوتاه اما بحرانی است.دهنده تغییر کیفیت مناسبات اقتصادی ـ انتخاباتی در مدت نشان
به رأی این منطقه،  آنکه دهی در  بازتاب »بسیج شبکه   جای  باشد،  نخبگان در عرصه عمومی  رقابت  ای در ساختارهای غیررسمی محصول 

  قدرت« است. در این فرایند، مشارکت سیاسی بیش از آنکه بازتابی از بلوغ مدنی باشد، پاسخی راهبردی به سازوکارهای نابرابر فرصت و قدرت 
یابد. از  های اجتماعی ـ سیاسی، معنا می زنی برای بقای جمعی، تثبیت منافع محلی و بازتولید سرمایهمثابه چانهدادن به است. در این فضا، رأی

  شناختی، دیگر بسنده نیست. های کلاسیک، مانند رأی عقلانی یا الگوی اجتماعی ـ روان این منظر، تحلیل رفتار انتخاباتی با ابزارهای نظریه 
دهی را در پذیری رفتار رأیهایی که تحولهای بومی تبیین رفتار انتخاباتی است؛ مدللسوی مددستاورد مهم این مطالعه، لزوم حرکت به 

ها هشداری جدی است: هرگونه اصلاح  گذاران، این یافتههای تاریخی، فرهنگی و ساختارهای قدرت محلی درک کنند. برای سیاست پرتو زمینه 
ها و افزایش شکاف بین دولت و  دهندگان، تنها به بازتولید ناکارآمدیدر سازوکارهای انتخاباتی، بدون توجه به منطق فرهنگی ـ اجتماعی رأی

جامعه منجر خواهد شد. نقطه آغاز این مسیر، توانمندسازی نهادهای محلی، توسعه آگاهی سیاسی و بازسازی رابطه اعتماد میان نخبگان و  
های این پژوهش در بسیاری از موارد با نتایج  یافته   .می باشد  عی زندگی مردموگویی پایدار در بسترهای واق، گفت به معنایی دیگرهاست؛ توده

شالی  ویژه، تأکید بر نقش قومیت، مذهب و پیوندهای محلی در رفتار انتخاباتی، با نتایج تحقیقات صفریخوان است. به مطالعات پیشین هم
(1394  )( و فرهادیان  نوانبخش  رأی(  1395و  دادند  است که نشان  به همسو  ایران،  در  بر  دهی  آنکه متکی  از  بیش  مناطق قومی،  ویژه در 

بر شبکه  باشد،  یا حزبی  ایدئولوژیک  اسماتکووا و  متغیرهای  پژوهش  الگو در  این  است. مشابه  استوار  اجتماعی  تعلقات  و  های خویشاوندی 
جوار های هویتی و فشارهای سیاسی همتأثیر وابستگی شود؛ جایی که رفتار انتخاباتی مناطق مرزی تحت( نیز مشاهده می2022دومانوف )

های اقتصادی و پدیده خرید و فروش آرا در دوره یازدهم ی افزایش نقش شکاف های پژوهش حاضر دربارهتوصیف شده است. همچنین یافته 
پروری در انتخابات ایران دانسته است. در مجموع،  خوانی دارد که خرید رأی را بخشی از سازوکارهای حامیهم( 1402قهاره )با مطالعه رفیعی

دهی بیش از آنکه بازتابی از انتخاب عقلانی یا رقابت ایدئولوژیک باشد،  دهد که در هر دو مقطع زمانی مورد مطالعه، رأیشواهد نشان می 
های رود و بر جنبهای و غیررسمی قدرت محلی است.با این حال، نتایج حاضر از چند جهت فراتر از مطالعات پیشین میمحصول الگوهای شبکه 

دهد ، این مطالعه نشان می (1394شالی )و صفری(  1399های ایوانی )یافته رفتار انتخاباتی تأکید دارد. نخست آنکه در مقایسه با یافته تحول
 منافع   بر  مبتنی  و  معیشتی  -« به سمت الگوی اقتصادی محض  دهی از الگوی »وفاداری ایلیی زمانی میان دو انتخابات، رفتار رأیکه در بازه 

های حاضر  های پیرامونی باشد. دوم آنکه یافته شدن رأی« در بافت ی نوعی »کالاییتواند نشانه تغییر کرده است؛ تغییری که می  نیز  مدت  کوتاه
  تحلیل  اجتماعی–(، که رفتار انتخاباتی را عمدتاً در سطح فردی و روانی2023( و کولاچی و همکاران )2020برخلاف دیدگاه نور و همکاران )

برآمده از ساختارهای قدرت و روابط نابرابر اجتماعی است   چیز هر  از بیش دهیرأی تصمیم ایران، محلی بسترهای در دهدمی نشان کنند،می
دهی در مناطق قومی و مرزی تأکید دارد؛ مدلی  رو، این پژوهش بر ضرورت تدوین مدلی بومی برای تبیین رفتار رأیو نه انتخاب فردی. ازاین 

به  توضیح دهد.  واقعی  اجتماعی  بسترهای  را در  و قدرت  میان هویت، معیشت  تعامل  بتواند  یافتهکه  تأیید عبارتی،  این مطالعه ضمن  های 
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های کمّی پیشین  کند که در پژوهشای، اقتصادی و خرُدِ قدرت سیاسی را آشکار می تری از منطق شبکه های عمیقشده، لایه روندهای شناخته
 تا حد زیادی مغفول مانده بود.
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